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"Religion" in den Lyzeen?
Heute werden die kirchlichen Theorien Ober Gott und
Welt, Ober richtiges und falsches menschliches Ver-
halten nur noch von einer Minderheit akzeptiert.
Deshalb gehort in die staatlichen Schulen kein Un-
terrichtsfa ch "Religion". Kehl moderner Staatbesitzt
die Kompetenz zu beurteilen, welcher philosophi-
schen oder religiosen Option der Vorzug zu geben
ist, noch hat er die Berechtigung, a u f Kosten der All-
gemeinheit irgendeine Religionsgemeinschaft zu
privilegieren.

Fur alle Lyzeen,

lehren sie nun Technisches oder Klassisches, gilt
zwar diese Uberlegung. Doc]] sollten Lyzeumsschii-
lerinnen und sich in kritischem Denken
Oben. Dazu kann ein informativer Kurs Ober Religio-
nen (in der Mehrzahl) und die verschiedenen Moral-
systetrie anregen. Religion und Philosophic als Pha-
nomene der Menschheit gehiiren zweifelsohne in die
Lyzeen. Li Geschichte und Sozialkunde kommen sie
bereits zur Sprache. Ebenfalls im Literaturunterricht.
Ich kann mir vorstellen, wie in einem Kurs Ober Re-
ligionen deren innere Strukturen thematisiert
werden, wo hingegen he Geschichts- und Sozial-
kundeunterricht Religionen in ihrer Ambivalenz als
Faktoren sowohl von Befreiung, Entwicklung und
Forderung, aber auch von Herrschaft, Ausbeutung
und Verdummung thematisiert werden.

"Enseignement religieux"

a ufgeworfen, ob das Lebenskundefach, welches
unter dem Titel "einseignement religieux" lauft, nicht
unter falscher Flagge segelt. Eine weitere Frage sei
gestelit fur die na here Zukunft:

Neuevangelisierung

lautet die rienische Parole. Abgesehen davon, daB
damit von Rom zugegeben wird, was in Luxemburg
nicht wale- sein darf: die Altevangelisierung von
Kindern und Jugendlichen hat nichts gebrachi Neue-
vangelisierung soli 's bringen. Europa soil wieder ka-
tholisch werden. Mit Hilfe der Staatsschulen? Der fur
1992 erwartete rOmische Weltkatechismus wird
wieder die traditionellen tridentinischen drei "G"
lehren: Glaubensbekenntnis, Gebote, Gnadenmittel.
Wird er das Musterschulbuch fie den Religionsun-
terricht werden?

Ein moderner, pl ura I istischer Staat ist die Gesamtheit
seiner Burgerinnen und Burger. Die wollen politisch
Demokratie verwirklichen, kifemen nicht so tun, als
batten die Reformation, die franzilsische Revolution
und die Aufklarung nicht auch Europa gefonnt.Ist es
recht, wenn eM Staat des ausgehenden zweiten chri-
stentiimlichen Jahrtausends den Versuch seiner
eigenen Rekatholisierung fmanziert?

Jobkiller

nettle sich eat Schulfach in den Luxemburger Staats-
schulen. Zwar wird in nicht wenigen Klassen der
technischen und klassischen staatlichen Lyzeen von
katholischen Katechetinnen und Katecheten Reli-
gionsunterricht nicht mehr each vorkonziliarem
Muster gehalten. Eher findet so etwas statt wie le-
benskundliche Plauderstunden und Diskussionsrun-
den. DaB dies einem Bediirfnis der Schiller entspre-
chen mag, soli nicht in Frage gestelit sein. In Frage
gestelit soli aber bleiben, ob noch immer der Bischof
den Titularen des "Enseignement religieux" ihre An-
stellung gibt, welche der Staat - das sind alle Steuer-
zahler - dann bezahlen darf. Weiterhin sei die Frage

zu sein, wird den RU-Gegnern vorgeworfen. Das ist
einmal eat Problem der Arbeitsbeschaffung. Doch
wenn Kirchen im nachsten Jahrtausend wirklich
glaubwiirdig sein wollen, dame darf es keine in Kle-
riker end Laien zweigeteilte Kirchengemeinschaft
mehr geben. Das ist ein theologisches Problem,
welches sich ausweitet in der Gesellschaft des ersten
nachchristentiimlichen Jahrtausends. Da wird offen-
bar werden, daB Christsein kein Beruf mehesein
kann. Nur noch Zeugnis. Darum unbezahlbar. In
jeder Hinsicht.
Niederanven, 1.September 1991

Jupp WAGNER
ehemaliger Kleriker

Das Mârphen vom
Okocactus

Seit langerem gibt es in den heimischen Supennark-
ten "Bioprodukte" zu kau fen, die mehr oder weniger
rein aus mehr oder weniger biologischem Anbau
kommen. Der Cactus aber ist seit Anfang dieses
Jahres einen Schritt weiter gegangen, indem er Heft-
ellen "Oko as O.K." mit Tips zum umweltbewuBten
Einkaufen herausbrachte. Stan daB im Cactus einfach

nur-wie iiberall sonst - Bioprodukte zwischen natur-
end menschenfeindlichen Produkten herumstehen,
rat uns der Yuppi jetzt persOnlich: "Verwenden Sie
nur die Menge an Waschmittel, die Siewirklich brau-
chen".

Soli man nun triumphieren, daB Okologisches Gedan-
kengut bis in die Kopfe der Cactus-Manager vorge-
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drungen 1st? Oder ist es vieileicht an der Zeit, dem
Oko-Yuppi die grane Maske vom Gesicht zu
reiBen?

Prinzip Profit

Erstens haben die Cactus-Manager kein Okologi-
sches BewuBtsein und werden auch nie elms haben:
Sie werden einzig und allein daftir bezahlt, mOg-
lichst viel Profit zu machen und die Marktposition
ihres Konzems zu starken. Warum ist es nun fin den
Cactus profitabel, Heftchen auszuteilen mit denen
Okologisches Verhalten gefOrdert werden soil? Die
Marketingstrategiepapiere des Cactus kOimen wir
zwar nicht einsehen, aber er scheint es sich etwas
kosten zu lassen, ein positives Bild seiner selbst zu
vermitteln. Fur die Pferdeliebhaber das CSO-
Jumping, fur die Oko-Freaks kleine Broschfiren auf
Recyclingpapier

Viele Menschen sind fin okologische Fragen sensi-
bilisiert; sie sind bereit, auch ihr Einkaufsverbalten
davon abhangig zu machen. Wetua sie aber erst
einmal im Bioladen landen, dann sind sie (und ihr
Geld) far den Cactus verloren. Wer ein Vollwert-
brot und Biomilch gekauft hat, wird nicht noch
den Cactus fahren um Chips und Cola einzulegen.
Wenn sie aber erst einmal im Cactus sind, so die
Rechnung, dann wird vielen aufgeklarten Verbrau-
chern neben das Biobrot dock noch die Chipstate in
den Einkaufswagen fallen.

Entweder Cactus oder Oko

Die einzig okologisch vernanftige Verhaltensweise
far den Cactus bestiinde darin, sick] selber abzu-
schaffen. Warum sind Okologie und Cactus unver-
einbar, warum wird es in einer umweltfreundlichen
Gesellschaft keine Supermarkte mehr geben ?

Das Ziel eines Okoladens ist, auf mOglichst iikolo-
gische Art Bedarfnisse zu befriedigen - das Ziel
eines Supermarktes aber, soviel wie moglich Be-
diirfnisse zu erzeugen, urn soviel wie mOglich zu
verkaufen. Manchmal fuhrt der Weg dahin fiber
"Sparpackungen", manchmal tiber Umweltbro-
schfiren, immer aber muB die Rechnung aufgehen.

Auch das Konzept einer raumlichen Trennung von
Arbeiten, Wohnen, Freizeit und Einkaufen, bei dem
die Leute mit dem Auto zum Supereinkauf fahren,
hat ausgedient. Viele kleine Laden, iiberall, wo
Menschen wohnen, zu denen man zu FuB geht, und
in denen man statt StreB persOnlichen Kontakt zu
den Verkaufem hat - das waren urnwelt- und men-
schenfreundliche Einkaufsbedingungen. Ein
solches Modell ist unvereinbar mit dem radikalen
Profitstpben der Supermarktketten.

Es stilling: der Cactus verkauft an umweltbewuRte
Konsumenten umweltfreundliche Produkte. Aber:
viele dieser Produkte kommen von den gleichen
Herstellern, die mit anderen Produkten, mit ihren
Fabriken und Massenhaltungen die Natur zerstOren.

Wer im Cactuseinkauft, zerbricht nicht die alte Kette
Produzent-Handler-Verbraucher. Die Okoregale im
Cactus graben den rein alternativen Produkten und
den Bioladen, die konsequent okologisch arbeiten,
das Wasser ab.
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Das Lâcheln des Yuppi
	

Wolisso er taz

Warum hat nun gerade der Cactus eine so offensive
Strategic in Sachen Umweltfreundlichkeit ? Viel-
leicht hat er die besten Marketingstudien, vielleicht
visiert er auch gerade die (eher zahlungskraftige)
Kundschaft, die umweltbewuBt einkaufen mOclate.

Im Grunde ist der Cactus ein Musterbeispiel dear,
wie sich reine Profitgier in der modernen Konsum-
gesellscha ft hinter perfekt imitierter Menschen-
freundlichkeit versteckt. Der Yuppi ist ein Kinder-
freund, der Cactus ist kinderfreundlich - und lebt
davon, daB sich die Kinder moglichst ungesund er-
nahren. Der Cactus laBt uns in die ganze Welt reisen,
laBt uns fremde Friichte aus alley Welt kosten - und
tragt seinen Teil bei zur racksichtslosen Ausbeutung
von Natur und Menschen in der Dritten Welt.

Das Li chel n des Yuppi ist grausig, aber - es lehrt uns
vernetzt denken: Denn ginge es nur urn Biobrot und
phosphatfreie Waschmittel, wir kOnnten sic im
Cactus kaufen. Far Teilprobleme bietet man uns mit
freundlicher Aufmerksamkeit TeillOsungen an. Doch
es geht urns Ganze, urn den Fortbestand des Men-
schen auf diesem Planeten. Wetut ich das bedenke,
kommt mir das marketing-geformte Lacheln des
Yuppi wie ein Hohn vor.	 rk
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