Journalismus

Von Werbebeitrigen und
anderen Gefilligkeiten

»~Zum Nationalfeiertag hat Grof$herzog Henri, auf Vorschlag des Presserates, 24 Journalisten in Aner-
kennung ihrer langjihrigen Aktivititen Auszeichnungen im Verdienstorden des GrofSherzogtums
Luxemburg bzw. im Orden der Eichenkrone verlichen.“ So der O-Ton einer offiziellen Pressemitteilung
des Presserates vom 21. Juni dieses Jahres. Vier der 24 auszuzeichnenden Journalisten waren an jenem
Tag verhindert und sollten ihre Medaille Anfang Oktober iiberreicht bekommen. Soweit eine ziemlich
unspektakulire Sache. Eine kurze Notiz im Jeudi vom 10. Oktober lie§ die forum-Redaktion jedoch
authorchen. Der Presserat, so berichtete die Wochenzeitung lakonisch, habe zwei Journalisten nachtrig-
lich fiir ihre Verdienste ausgezeichnet. Patrick Weber hingegen, Vizechefredaktor der Revue, habe den
Verdienstorden abgelehnt ,en signe de protestation contre la place prise par la publicité dans le paysage
médiatique“. Wir haben bei Patrick Weber nachgefragt, was es genau mit diesem Protest auf sich hat.

Warum haben Sie den Verdienstorden abgelehnt?

Patrick Weber: Nun, abgeschen davon, dass es ir-
gendwie befremdend anmutet, als Journalist mit ei-
ner Art ,Beamten-Orden® fiir eine gewisse Anzahl
an Dienstjahren ,geehrt® zu werden, verstehe ich
mein Handeln in erster Linie als eine Art kleiner
bescheidener Protest gegen die Bedingungen, unter
denen hierzulande Journalismus ausgeiibt werden
muss, insbesondere was den unauthérlich wachsen-
den Druck seitens des Werbemarkts und allem, was
ihn umschlief3t, betrifft.

Wie wirkt sich dieser Druck des Werbemarktes konlkret
auf den Zeitungsinbalt aus?

P W.: Aufgrund der insgesamt schwierigeren Wirt-
schaftslage, gepaart mit bei nahezu allen Print-
medien sinkenden Leserzahlen, jedoch steigenden
Produktionskosten (z.B. aufgrund der steigenden
Papierpreise) sind die einzelnen Zeitungen und Zeit-
schriften sowie ihre Herausgeber immer stirker auf
Werbeeinnahmen angewiesen, um iiberhaupt ,,iiber
die Runden zu kommen®. Um jedoch diese Werbe-
einnahmen zu sichern, sehen sich die Redaktionen
(durch die Werbekunden, deren PR-Abteilungen,
aber auch die eigenen Werbevermittler, die sog. ,ré-
gies publicitaires*) dem stindig wachsenden Druck
ausgesetzt, entsprechende ,, Themendossiers” zusam-

menzustellen, welche den diversen Werbekunden
das ,,passende redaktionelle Umfeld“ bieten, um ihre
Werbeflichen sprich Anzeigen zu schalten. Oder
aber im Gegenzug zu dieser oder jener bezahlten
Anzeige einen zusitzlichen redaktionellen Beitrag
iber den Werbekunden und/oder sein Produkt zu
verdffentlichen.

Und dabei verpuffen Platz und Zeit, welche eigentlich

fiir journalistische Arbeit genutzt werden kinnten?

P W.: Vor allem geht die Arbeitszeit der ohnehin
in Luxemburg im internationalen Vergleich extrem
unterbesetzten Redaktionen fiir das Verfassen mehr
oder weniger oberflichlicher, von den Werbekunden
gewiinschter , Zierbeitrige drauf, sodass der eigent-
liche Journalismus zu kurz kommt oder nur noch
héchst oberflichlich vonstatten gehen kann.

Sie sprechen von unterbesetzten Redaktionen. Wie
macht sich dies bemerkbar?

P.W.: Nun, im Ausland arbeiten redaktionsintern
nicht selten mehrképfige Journalistenteams an ein
und dem selben Thema, kénnen entsprechend
tiefgriindig recherchieren und sich gleichzeitig auf
dieses eine jeweilige Thema konzentrieren, dies
teilweise sogar iiber lingere Zeitriume (Wochen,
Monate, seltener sogar Jahre) hinweg. Bis auf ganz,
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ganz wenige ,vogelfreie Ausnahmen muss sich der
einzelne Journalist hierzulande einerseits um das
tigliche Redaktionsgeschift kiimmern, im Tages-, je
nach Medium Wochenrhythmus, seine(n) Beitrag/
Beitrige abliefern, um die zur Verfligung stehenden
Seiten zu fiillen, und kann sich, weder geistig, noch
zeitlich, nicht dann auch noch in etwas heiklere
Themen einarbeiten und tiefgriindigen, geschweige
denn investigativen Journalismus betreiben. Wenn
er dann auch noch die zu behandelnden Themen
vermehrt durch die Werbung vorgegeben kriegt und
selbst diese Themen, wiederum aus Riicksicht auf
die Werbekunden, méglichst unkritisch/oberflich-
lich und dennoch zeitintensiv abzuhandeln hat, ist

der Teufelskreis perfeke.

Konnte diesem Teufelskreis nicht durch personelles Auf-

stocken der Redaktionen entgegengewirkt werden?

P. W.: Theoretisch vielleicht, in der Praxis erlaubt es
die wirtschaftliche Situation den einzelnen inlindi-
schen Medienhiusern allerdings nicht einmal, auch
nur in diese Richtung zu denken. Im Gegenteil, die
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GRANDE CONFERENCE 28 DANS LE CADRE DE LEXPOSITION UN MONDE EN COULEURS

Le photon, onde ou particule ?
L'étrangeté quantique mise en lumiere

Lundi 14 novembre 2011
Auditoire Francois Tavenas Campus Limpertsberg
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Un siécle aprés sa découverte, la physique quantique continue de nous intriguer. Dua-
lité onde-corpuscule, intrication, sont des notions qui défient le sens commun, et pour
lesquelles il est bien difficile de donner des images. Depuis I'introduction de la notion de
quantification par Planck en 1900, et celle de quantum de lumiére par Einstein en 1905, la
lumiére n'a cessé d’offrir des exemples de I'étrangeté quantique. Nous présenterons des
expériences illustrant de facon spectaculaire la dualité onde-corpuscule pour un seul pho-
ton, phénomeéne qui constitue, dans les mots du grand physicien Richard Feynman, « un
des grands mysteres de la physique quantique ». Comme souvent en physique, la recherche
fondamentale débouche sur des applications surprenantes, et
les photons uniques permettent ainsi de réaliser des communi-
cations totalement sécurisées, en utilisant un schéma de cryp-
tographie quantique.

Alain Aspect a fait des études de physique a l'ENS de Cachan et a
U'Université d’Orsay ol il a recu son doctorat pour ses travaux fon-
damentaux sur les tests expérimentaux des inégalités de Bell avec
des paires de photons corrélés. En 1985, il devient sous-directeur de
laboratoire aupreés de Claude Cohen-Tannoudji au Collége de France
et, en 1992, directeur de recherche CNRS a l'Institut d’optique. Il est
professeur a l'Institut d’optique et a l'Ecole polytechnique. Parmi ses 120 articles, plusieurs ont
été choisis comme articles plus importants de l’année par Physical Review Letters et EuroPhy-
sics Letters. Il est membre de ['’Académie des Sciences, de l’Académie des Technologies, de la
National Academy of Sciences et de l'Usterreichische Akademie der Wissenschaften. Parmi les
nombreuses distinctions qu’il a recues, on compte la Médaille d’or du CNRS et, en 2010, le Prix
Wolf, ainsi que quatre doctorats honoris causa.

Ouvrage recommandé : Demain la physlque(Ed. Odile Jacob) avec une contribution d'A. Aspect
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rezente Vergangenheit hat ja gezeigt, dass cher noch
Personal abgebaut werden muss oder gar Presse-
organe komplett eingestellt werden. Ganz davon zu
schweigen, dass in manchen Medien die Journalisten
inzwischen ohnehin zu absoluten Dumpingléhnen
ihre Arbeit verrichten. Zudem miissen die Journalis-
ten der ,traditionellen® Presseorgane — gerade weil sie
gar nicht mehr die Moglichkeit haben, ihrer eigentli-
chen Aufgabe gewissenhaft nachzukommen — sich in-
zwischen tagtiglich vom Lager einer gewissen Boule-
vard-, oder eher doch Gossenpresse durch den Kakao
zichen und in den Augen derer leichtgliubigen Le-
serschaft als ,korrupte Pressekartentriger hinstellen
lassen, statt beispielsweise deren auf nicht selten Halb-
wahrheiten basierender Sensationseffekthascherei mit
fundierten Beitrigen entgegenwirken zu kénnen.

Es gebt demnach, wenn wir Sie richtig verstehen, in
letzter Instanz um die Glawbwiirdigkeit der ,traditio-
nellen Presseorgane?

P.W.: In gewissem Sinne ja! Denn mittel- bis langfri-
stig drohen sich die Leser noch weiter abzuwenden,
wenn sie der Werbung und den damit einhergehen-
den Beitrigen tiberdriissig werden und sie dadurch
auch die Glaubwiirdigkeit der iibrigen Beitrige in
Frage stellen werden.

Sie fordern also die Medienhiuser, Herausgeber und
deren Aktiondire dazu auf, nicht weiter dem Druck des
Werbungsmarkts stattzugeben?

P.W.: Jein. Ich denke cher, dass beide Seiten gemein-
sam den Ernst der Lage erkennen miissen. Es ist klar,
dass das Pressewesen, egal ob nun im Print, im au-
diovisuellen Bereich oder auch im Bereich der neuen
Medien, nicht ohne Einnahmen durch die Werbe-
kunden auskommen kann. Allerdings brauchen die
Werbekunden im Gegenzug auch die unterschiedli-
chen Medienarten, um ihre Werbung an den Mann
oder an die Frau zu bringen. Es muss ihnen also
letztlich auch daran gelegen sein, dass die Medien
tiberhaupt (iiber-)lebensfihig bleiben. Was sie jedoch
langfristig nur bleiben kénnen, wenn sie ihre Glaub-
wiirdigkeit, ergo ihre redaktionelle Unabhingig-
keit auch und selbst gegeniiber den Werbekunden
behalten kdnnen. Nur dann ist in einer Demokra-
tie die so bitter nétige ,,vierte Macht* gewihrleistet.
Der Werbung kommt demnach idealerweise so et-
was wie die Rolle der finanziellen Stiitze einer freien,
unabhingigen Presse zuteil. Eine eigentlich hdchst
chrenvolle Aufgabe, derer sich die Entscheidungstri-
ger bewusst werden sollten, bevor sie ihre Werbeauf-
trige von zusitzlichen redaktionellen Gefilligkeiten

abhingig machen.

(Das Interview wurde am 20. Oktober 2011 gefthrt. BT)





