"Revolutionare technische Entwicklungen im Kommunika-
tionsbereich, vor allem Kabel- und Satellitenfernse-
hen, machen Entscheidungen notwendig, die lber die
Frage der EinfiUhrung neuer Technologien oder liber
Medienpolitik im traditionellem Sinne weit hinausge-
hen; es geht zugleich darum,wie das menschliche und
gesellschaftliche thewnander in Familie, Nachbar-
schaft und staatlicher Gemeinschaft, wie das Gesicht
unseres Landes in Zukunft aussehen 9011”

(Peter Glotz, Vorwort zum Aktionsprogramm der SPD zu
den neuen Techniken im Medienbereich) ~

Die Debatte Uber die "Neuen Medien" in Luxemburg, -
insofern sie iiberhaupt eingeleitet wurde, hat sich
fast ausschliesslich damit beschdftigt, wie die
"goldene Henne" CLT-RTL auch in Zukunft den Staats-
sdckel speisen konnte. Dabei wurden fundamentale
Aspekte der medienpolitischen Problematik so gut wie
gar nicht ertrtert: Von welchen Krdften wird die of-
fentliche Meinungsbildung beherrscht? Inwieweit blei-
ben die Voraussetzungen zu einer pluralistischen In-
formation fiir heute und fiir morgen bewahrt? Wie kon-
nen die Medienangebote verbessert werden? Welche
Auswirkungen hat eine Vermehrung des Programmangebots
auf die Privatsphdre und auf das offentliche Leben?
Darf ein Mini-Staat sich erlauben,die bestehende of-
fentlich-réchtliche Medienordnung der BRD zu gefdhr-
den? usw. usw.

Diese Fragen sind zu wichtig, um sie der Chefetage von
CLT-RTL oder "Luxemburger Wort" oder wichtig tuenden
eingeweihten Politikern zu ilberlassen. Die Offentlich-
keit hat das Recht und die Pflicht, sich mit dem, was
auf sie zukommt, zu befassen.
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Die "neuen Medien”: Chancen und Gefahren

D (QUAND MEME LA VIDEO, QUEL F4. \i .
Pl 0K MONEN LE CaMMon CATIoN !

Stichwort Satellitenfernsehen: Fachleute und kriti-

sche Beobachter bezeugen, dass z.B. in Belgien die

Fernsehprogramme von CLT zu einer Verflachung und zu
einer Vereinheitlichung des Angebots beigetragen ha-
ben. Bis heute hat man noch nicht in Erfahrung brin-
gen konnen, ob das in Aussicht gestellte Satelliten-
fernsehen eine qualitative Verbesserung der Program-

‘me mit sich ziehen wird. Kann kommerzielles Fernsehen



iberhaupt in den Zuschauern etwas anders sehen als
Kdufer und Konsumenten? Es liegt an der Politik, ein
Lastenheft auszuarbeiten, das eine effektive Einhal-
tung von Auflagen betreffend die Nachrichten, die
Trennung von Werbung und Information, die kulturelle
Qualitdt, die politische Ausgewogenheit, gewdhrlei-
stet. Bis jetzt waren die Politiker eher die Alliier-
ten der Konzernspitze als die Vertreter allgemeinerer
Interessen.

Stichwort "Freier Rundfunk": klar und deutlich hat
die Regierung auf die Anfrage des "Grénge Fluess-
fénkelchen" mit "Nein" geantwortet. Die bestehenden
Gesetze sichern das Monopol von RTL-CTL auf den
Rundfunk ab, mit Ausnahme der experimentellen Radio-
‘Amateur-Sendungen. Mit Recht haben die Initiatoren
von "Grénge Fluessfénkelchen" bemerkt, dass das kom-
merzielle Sendemonopol aus demokratischer Sicht un-
vertretbar ist. Der Kampf zwischen nicht kommerziel-
lem Rundfunk und dem Medienriesen ist der der Miicke
gegen den Elefanten. Es ist an der Zeit, eine Reform

der Gesetzgebung (nach franzdsischem oder belgischem
Muster?) einzuleiten.

Stichwort: Kabelfernsehen: Es ist noch nicht geniigend

bekannt, dass das sehr ausgedehnte Kabelnetz einer
viel interessanteren Benutzung als der bestehenden
zugefiihrt werden kann. Nichts steht technisch der
Benutzung dieses Netzes fiir lTokale spezialisierte
Programme 1im Wege; es ist ohne grossen Aufwand mog-
l1ich, z.B. Sendungen fir sprachliche Minoritdten,
Informationen iiber Gemeindepolitk und -verwaltung,
usw. auszustrahlen. Politisch muss die Verordnung
aufgehoben werden, gemdss.der nur die traditionellen
- staatlichen oder kommerziellen Programme - in die
Kabel eingespeist werden diirfen.

Stichwort: Video - und Bildschirmtext: In verschiede-
nen Landern Taufen Versuche fiir Bildschirmtext (In-
formations- und Dienstleistungsangebote iiber Tele-
fonkabel und Fernsehbildschirm). Die luxemburgische
Post studiert die Moglichkeit, ein System von Bild-
schirmtext auszubauen; finanzielle Gesichtspunkte

~,Neue Medien“ — kurz gefaBt

@ Neue Medien: Genaugenommen eine
irrefiibrende Bezeichnung, da nicht die
Medien neu sind, sondern die Verbrei-
tung von Funk und TV iiber Kabel statt
wie bisher iiber Ather zur Antenne. In
empfangsungiinstigen Gebieten werden
schon heute Funk und Fernseben iiber
Kabel empfangen. Neue Moglichkeiten
der Kommunikation erschlieft das Glas-
faserkabel und dessen sebr hobe Kanal-
kapazitit (weshalb es auch Breitband-
kabel genannt wird, im Gegensatz etwa
zum Telefonkabel, das ein schmalbandi-
ies Kabel ist). Zu diesen newen Moglich-

eiten gehéren die Ubermittlung wvon
Daten, Texten und Bildern aller Art, was

die Glasfasernetze fiir Industrie und |

Verwaltung wichtig macht. Die hobe
Kanalzabl macht jetzt auch den , Riick-
kanal“, einen ,offenen Kanal“ oder ein
Lokalfernseben technisch maoglich. Ab
1985 wird das Glasfasernetz allmablich
das bisherige Telefonnetz ersetzen.
Kritischer Punkt: Wer kontrolliert das
Netz, damit nicht Bebérden, Firmen
oder Privatpersonen vertrauliche Daten
mitlesen? Entsprechende Forschungspro-
jekte sind infolge Geldmangel erst ein-
mal eingestellt.

Das generelle Interesse der Bundesbiir-
ger hat sich trotz (oder wegen) wachsen-
der Kenninisse gegeniiber den neuen
Medien bei etwa 30 Prozent eingepen-
delt, wibrend knapp die Hilfte der
Bevilkerung die neuen Medien ablebnt
oder kein Interesse daran bat.

@ Offener Kanal: Ein Kanal, der allen
interessierten Gruppen oder Einzelper-
sonen offenstebt, wobkei die Programm-
gesellschaft  die technischen Anlagen
stellt, wibrend das Programm ,selbst
gemacht ist, Erfabrungen aus England
und Holland haben gezeigt, daf nicht,
wie gehofft, alle Schichten diese Mog-
lichkeit nutzen, sondern bevorzugt ge-
bildete Mittelschichtangeborige.

® Riickkanal: Moglichkeit des Teil-
nebmers, sich divekt ins laufende Pro-
gramm einzuschalten wnd damit die
Einbabnstrafe der Massenkommunika-
tion aufzubeben. Im aufwendigsten Fall
kann sich der Teilnebmer iiber die eigene
Videokamera im Wobnzimmer in ein

Programm einblenden. Bei einem ent-
sprechenden Versuch in Japan saben das
nur acht Prozent der Teilnebmer als gut
und niitzlich an. Einfachere Moglichkei-
ten der Riickmeldung (ja/nein/keine
Meinung) werden in Columbus/US A zur
direkten Publikumsbefragung iiber Pop
und Politik genutzt. In der Bundesrepu-
blik wiren solche Fernsebabstimmungen
verfassungsrechtlich bislang unméglich.
Wie sich bei den Pilotprojekten abzeich-
net, wird der finanziell aufwendige
Riickkanal groftenteils dem Rotstift ge-
opfert.

® Satelliten-TV:  Fernsebprogramm,
das wvon einem Satelliten abgestrablt
wird und entweder diber die hauseigene
Parabolantenne (Preis derzeit rund
2000 DM ) oder iiber eine Kabelzentrale,
die das Programm empfingt wund ins
Netz einspeist, empfangen werden kann.
Da sich die Abstrablungsgebiete der ver-
schiedenen nationalen Satelliten iiber-

lappen, wird mit dem Beginn der Satel-
litenprogramme in der Bundesrepublik
der Empfang von etwa 60 europdischen
TV-Programmen méglich.

® Lokal-TV: Grundgedanke dieser Ein-
richtung ist es, durch ein lokales TV den
Biirgern mebr Informationen iiber den
lokalen Bereich zu wvermitteln, und da-
mit auch lokalpolitisches Intéresse zu
wecken. Versuche in England und Hol-
land haben nur in einem Fall einer obne-
bin intakten Kleinstadt einen entspre-
chenden Erfolg gebabt, die iibrigen
Versuche wurdgerz wegen Geldmangel
eingestellt. Fazit: lokaler Rundfunk
leistet das gleiche wesentlich billiger.
Einige Rundfunkanstalten der ARD
bauen zur Zeit solche ,Lokalradios* auf.
Zeit solche ,,Lokalradios“ auf.

@ Videotext: Wird iber die sogenannte
wAustastliicke* mit dem lanfenden TV-
Programm ausgestellt und kann mut
einem Zusatzgerdt auf dem Bildschirm
sichtbar gemacht werden. Dieses An-
gebot wird zur Zeit von etwa 80 000
Bundesbiirgern  durchschnittlich  zebn
Minuten taglich genutzt. Erstellt wird
das Programm von ARD, ZDF und Ver-
legern gemeinsam. Es enthilt aktuelle
Nachrichten, Sport und Wettermeldun-
gen sowie eine Presseschan und dhn-
liches.

@ Blidschirmtext: Wird zur Zeit von
etwa 400 Firmen aller Art in der Bun-
desrepublik als Informationsangebot in
Form von 77 000 Fernsebseiten angebo-
ten und kann iber das Telefon, das mit
dem TV-Gerit verbunden ist (samt Zu-~
satzgerit, Modem genannt) abgerufen
werden. Uber Bildschirmtext sind auch
letc';’pa Bestellungen im Kaufbaus mag-
ich.

Abnlich wie beim Videotext ist das
Interesse an diesen Informationsmag-
lichkeiten besonders bei Besserverdie-
nenden grof. ‘ P.W.
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spielen eine erhebliche Rolle flir den Zeitpunkt,
wann damit begonnen werden kann. Die Zeitungen sind
sehr stark am Bildschirmtext interessiert: Welche
Auswirkungen hat dieser Kommunikationsdienst auf die

gar nicht weiter.

Werbeeinnahmen? Wer hat das Recht, die fiir die All-

gemeinheit bedeutsamenInformationen bereitzustellen?
Die von der Regierung eingesetzte Arbeitsgruppe kommt
mangels politischen Willensin ihren Arbeiten fast

Michel DELVAUX

(.) Wer mit dem TV
Geschiifte machen will, mufl Quantititen
von Zuschauern statt gualitﬁt von Pro-
gramm produzieren. Und das geht eben am
besten mit Action, Spafl und Spannung. Ist
diese Mischung ausgereizt, wird eine Num-
mer hirter produziert. So schaffte 1975
beispielsweise das Network ABC mit Mord
und Totschlag im Programm den Sprung
von Platz drei auf Platz eins der Quoten-
jager.

Die beiden Beispiele zeigen, dafl genau das
nicht stimmt, was immer wieder behauptet
wird: dafl die marktwirtschaftliche Kon-
kurrenz ein medienpolitisch neutrales Ord-
nungsmittel sei. Der negative Einfluff auf
Programmuvielfalt und Niveau beweist das
Gegenteil.

Dieser Einflufl stellt sich dann ein, wenn
die Konkurrenz zwischen privaten und
offentlich-rechtlichen Anstalten ausgetragen
wird, wie das die Univon sich vorstellt.
Das lehrt der Blick zum englischen Nach-
barn. Dort schaltete der Kommerzkonkur-
rent der legendiren BBC von Anfang an
auf die bewihrte US-Mischung und zog der

BBC so viele Zuschauer ab, daf} der Schul-
denberg ins Unbezahlbare zu wachsen
drohte. So blieb der Anstalt nicht viel
{ibrig, als Show gegen Show zu setzen. Er-
gebnus: trotz mehr Kandlen weniger Aus-
wahl, da sich die Konkurrenten nicht eini-
gen konnten, ihre Magazine zeitversetzt an-
zubieten, und so aus Vielzah! auch Vielfalt
zu machen,

Damit in England nicht auch bald amerika-
nische Fernsehzustinde herrschen sollten,
wurde der dritte Kanal wieder an die BBC
vergeben. Frau Thatcher, sonst ganz auf
Marktwirtschaft eingeschworen, greift zu
hartem Dirigismus bei der Gestaltung des
jetzt entstehenden vierten Kanals. Der soll
jetzt das senden, was bislang eindeutig zu
kurz kommt: Nachrichten, Informationen,
Bildung und Zielgruppenprogramme.
Fazit des englischen Beispiels: die Konkur-
renz zwischen Uffentlich-Rechtlichen und
Privaten bringt nur dann ein breiteres
Programm, wenn die &ffentlich-rechtlichen
Anstalten eben das bringen, womit die
Privaten kein Geld verdienen kénnen.

{...)

Der entscheidende Grund dafiir, daf8 das
Gesprich iber die Medienzukunft so
schlechte Aussichten hat, ist politischer Na-
tur. Eine Reform der nicht zu leugnenden
Mifistainde in den Funkhiusern, etwa in
Richtung besserer Einflufméglichkeiten der
Gebiithrenzahler, hitte eine unabdingbare
Voraussetzung: den politischen Konsens
aller Parteien, den elektronischen Medien
eben ein hohes Mafl an politischer Unab-
hingigkeit zuzugestehen.

Doch genau das Gegenteil ist der Fall.
Seitdem Parteien und Regierungen in Bund
und Lindern in verstirktem Mafl Politik
iiber die Medien machen, seitdem Medien-
strategen zunehmend mehr die Wahl-
kimpfe bestimmen und die sachliche Aus-
eindersetzung bisweilen zur Farce gerinnt,
seitdem kénnen und wollen die Parteien
den elektronischen Medien nicht mehr den
freien Lauf lassen, den ihnen Verfassung
und Rechtsprechung zubilligen.

Peter Wingert,
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