Zur Test-Nummer der neuen Jugendzeitschrift "De Biljet"

Wie die Bank Minderj&hrige verfihrt

Was geht vor in den Kopfen von Bankiers, die entgegen
jedem wirklichen Bedarf hierzulande ein neues Jugend-
magazin mit einer Startauflage von 1o.oco Exemplaren
auf den Markt werfen? Die Frage ist von Belang, denn
wer die Nullnummer der Zeitschrift "De Biljet" kri-
tisch begutachten will, muss sich zundchst vor Augen
halten, wer bei diesem Publikationsunterfangen die
Rolle des Geldspenders und Herausgebers Ubernimmt:
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die "Banque Internationale du Luxembourg", abgekiirzt
"BIL", oder im Populdrjargon "Interbank". Um die Not-
wendigkeit ihrer Verdffentlichung zu belegen, fiihren
die Bankiers zwei eigentiimlich widerspriichliche Be-
weggriinde ins Feld:

A) Ein Alibi-Argument: "Biljet hat vielmehr den An-
spruch, sich so weit wie moglich auf Luxemburg zu
konzentrieren, liber das zu berichten, was in und um



den Super-J-Club passiert, die nationale Rockszene
in Augenschein zu nehmen, und iiberhaupt liberall dabei
Zu sein, wo etwas flir junge Leute zwischen 13 und 18
Jahren passiert" (Zitat aus der Selbstdarstellung).

B) Ein marktwirtschaftliches Argument: "Es gehe da-
rum, den Jugendlichen die Schwellenangst vor einer
Bank zu nehmen, und ihnen zu zeigen, dass auch sie
fiir den weiteren Erfolg der Bank wichtig sind" (Al-
bert Dondelinger, Prdsident des BIL-Direktoriums,
iber die Finalitdt des sogenannten Super-J-Club).

Das Statement des Bankprdsidenten hat den Vorteil,
unumwunden den eigentlichen Kern des Zeitungsunter-
nehmens freizulegen: die Bank hat vor, mit gezielten
Mitteln das Kontingent der 13-18-Jdhrigen zu kddern
und ihnen schmackhaft zu machen, dass es sich lohnt,
einem Finanzinstitut, das mitten in der kapitalisti-
schen Wirtschaftskrise ohnehin horrende Gewinnstei-
gerungen verzeichnet, selbst bescheidenste Geldbetra-
ge zur Verfiigung zu stellen. Dabei werden die ange-
sprochenen Jugendlichen gleich im Ansatz um die Prd-
mien, die etwa ein normales Sparbuch abwirft, betro-
gen: wer Mitglied im Super-J-Club (dem Verein der ju-
gendlichen Geldgeber) werden mdchte, muss bei der
Bank zwar einen Dauerauftrag unterschreiben, aber
sein entsprechendes Konto funktionniert wie ein Kon-
tokorrent, also ohne Zinsanrechnung. In anderen Wor-
ten: die Bank spart bei dieser Formel von vorneherein
die Auszahlung eines kleinen Teils der Gewinne, die
sie mit dem Kapital der Jugendlichen "erarbeitet".

Un diesen Tukrativen Schachzug moglichst sorgfdltig
zu verdecken, verspricht die Bank den Jugendlichen
massive Entschadigungen: wer eine Super-J-Clubkarte
in der Tasche hat, darf zu verglinstigten Eintritts-
preisen ins Theater und zum Konzert, darf sich zum
Billigtarif bankeigene Sweatshirts kaufen oder an
"jrren" Quizveranstaltungen mit "tollen" Preisen
teilnehmen. Die neue Zeitschrift "De Biljet" ist in
diesem Zusammenhang nur die papiergewordene Verldnge-
rung einer grossangelegten Strategie, Jugendliche
flir die Zwecke der Bank einzuspannen. "De Biljet"
ist das Verbindungsorgan der Vereinsmitglieder, de-
ren Zahl laut Angaben der Bank bereits auf 2.500 an-
gestiegen sein soll: die Schrift ist demnach nichts
weiter als ein mehr oder weniger raffiniert getarn-
tes Werbeblatt der 'Interbank'.

Natiirlich ist der Standpunkt Tegitim, jedes kommer-
zielle Unternehmen habe das Recht, mit den Mitteln
eigener Wahl neue Kundenkreise zu erschliessen. Im
Bankenmilieu mangelt es in dieser Beziehung nicht an
Pikanterie: so hat sich beispielsweise die Staats-
sparkasse das offensichtlich unantastbare Privileg
gesichert, potentielle Klienten schon abzufangen,
wenn sie noch garnicht in der Lage sind, ilber die Fi-
nalitdt des Bankwesens nachzudenken. Uber die galan-
te Bestechung des Lehrpersonals in den Primdrschulen
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macht sich diese Bank ndmlich an die Eltern schul-
pflichtiger Kinder heran, um sie von der Unabkdmm-
Tichkeit eines Kindersparbuchs zu Uberzeugen. Bei
diesem listigen Service handelt es sich um eine dop-
pelt gewinntrdchtige Angelegenheit fiir die Sparkasse:
zum einen gelingt es der Sparkassenleitung Uber die
Komplizitdt von Schule und Gemeindeautoritdt, nahezu
alle Schiilereltern mit ihrer Kindersparformel zu
iberrumpeIn, zum andern sind die entsprechenden Spar-
biicher bjs zum 18. Lebensjahr des Klienten blockiert,
so dass die Bank sage und schreibe zwdo1f Jahre lang
iber das angehdufte Kapital frei verfiigen kann. Was
dem einen recht, ist dem andern billig: die "Banque
Internationale” versucht nun, moglichst nahtlos den
postprimdren Sektor abzugrasen und kalkuliert, einen
bedeutenden Prozentsatz der so gewonnenen Kunden auch
gber die Grossjdhrigkeitsgrenze hinaus an die Bank zu
inden.

Nun sind die legitimen Interessen einer kommerziel-
Ten Anstalt sehr weit entfernt von den legitimen In-
teressen jugendlicher Blirger, und die Bank ist daher
auf allerhand Kunstgriffe angewiesen, die in Form
einer regelrechten Ideologie fiir Jugendliche vermit-
telt werden. Spdtestens an diesem Punkt gilt es, das
gekiinstelt lockere, jugendfreundliche Gebaren der
Bank auf den tatsdchlichen Hintergedanken zuriickzu-
fiihren, namlich Minderjahrigen mit allerlei Reizim-
pulsen Geld aus der Borse zu angeln. Die "Banque In-
ternationale” hat iibrigens auf dem Gebiet der 'public
relations' eine beachtliche Meisterschaft entwickelt:
ein Glanzstiick der Infiltration ist beispielsweise
ihr Protektorat flir den sogenannten "Billy-Club" der
'Sécurité routiére'. Indem die Bank vorgibt, die Ver-
kehrssicherheit der Kinder liege ihr am Herzen, ge-
lingt es ihr, die Banksicherheit der Eltern zu festi-
gen. Geradezu obszdn werden solche Propagandatricks
der Bank, wenn sie etwa grossziigig anbietet, behin-
derten Menschen ihren Schutz angedeihen zu lassen.

Das zentrale Stichwort der Aktion Super-dJ wird nun
auch auf die neue Zeitschrift "De Biljet" Ubertra-
gen: es heisst "Autonomie" und suggeriert den Ju-
gendlichen, sie seien schon unabhdngig, wenn sie auf
ein eigenes Bankkonto zuriickgreifen konnen. Wortlich
wird dazu im Leitartikel der Test-Nummer vermerkt:
"Weil Super-J-ler im allgemeinen jedoch weiter als
ihre Nase sehen (oder Tiegen wir da falsch?), bringt
"Biljet" auch eine Menge andere Informationen fir
aufgeschlossene junge Leute." In gesonderten Zei-
tungsanzeigen, die seit Monaten in der Tagespresse
auftauchen, wird mit dem gleichen Nachdruck das
Trugbild eines freien, unabhangigen Jugendlichen
formuliert: "Niemand sollte behaupten, alle Jugend-
lichen seien leichtsinnig oder gleichgiiltig. Wir von
der BIL sind jedenfalls iliberzeugt, dass ein Gross-
teil der 13-18-Jdhrigen sich zum Beispiel um ihre Zu-
kunft viele und berechtigte Gedanken macht." Das
"Verantwortungsbewusstsein", das die Bank angeblich
mit ihrer Aktion steigern und fordern will, dussert
sich entsprechend in der Bereitschaft, der Bank die
Losung der Zukunftsprobleme zu Uberlassen.

Hier muss man den Bankiers unbedingt den Mut zum Zy-
nismus bescheinigen: wer in Betracht zieht, welch
entscheidende Rolle gerade die Banken bei der Finan-
zierung von Projekten spielen, die nicht nur die Zu-
kunft der Jugendlichen aufs Spiel setzen-auf die
zahlreichen Verfilzungen der Banken mit allen mogli-
chen Zerstdrungsunternehmen von der Nuklearindustrie
iber das Waffengeschdft bis zum Kriegsmanagement
braucht man wohl im einzelnen nicht einzugehen-,
kommt wahrscheinlich zum Schluss, dass die Banken
nichts als eine kapitale Risikoquelle sind, wenn von
menschenwlirdiger Zukunftsgestaltung die Rede geht.
Selbstverstdndlich verschweigt "De Biljet" seinen
ahnungslosen Lesern, wozu eine Bank vom Kaliber der
BIL imstande ist: niemand verlangt von den Herren



Bankiers, dass sie gleich in der Versuchsausgabe ih-
rer neuen Zeitschrift etwa ihre schmutzigen Geschdf-
te in Lateinamerika dokumentieren -wie steht es mit
dem Super-J-Club in Argentinien?- und den Jugendli-
chen so einen kleinen Einblick in die erniichternde
Realitdt "autonomer" Bankpolitik gewdhren. Aber es
grenzt an Irrefiihrung, wenn man Minderjdhrigen die
Bank ausschliesslich als eine Art Kulturschutzengel
und universalen Kinderfreund verkaufen mochte. Kann
man vorgeben, Jugendliche ernstzunehmen, wenn man

ihnen solcherart die elementarste Aufkldrung lber
die Beschaffenheit einer Bank verweigert?

Die Themen, die in der ersten "Biljet"-Nummer ange-
schnitten werden, entsprechen dem Bemiihen, die wah-
ren Zielsetzungen der Bank grellfarben zu ibertiin-
chen, um nicht einmal den Verdacht aufkommen zu las-
sen, hier wiirden Jugendliche mdglicherweise zu ganz
anderslautenden Zwecken missbraucht. Da werden lang
und breit Ereignisse auf der einheimischen 'Rocksze-
ne' abgehandelt -die Abhdngigkeit vieler Jugendli-
cher von vernunftbetdubender Rockmusik wird Ubrigens
nicht nur von der "Bangue Internationale" geschickt
als Aufhdnger benutzt, auch im gewerkschaftseigenen
"tageblatt" beispielsweise besteht die regelmdssige
Jugendseite seit Jahren nur mehr zu 90% aus belang-
losen Informationen iiber Rockgruppen und Popgrossen.
Da wird ein nettes Kulturmdntelchen libergestiilpt
(cf. ein Bericht liber das "Konschthaus Groussgaass")
da wird sogar -Hohepunkt der Aufgeschlossenheit-
Uber Drogentherapie referiert, weil ja augenschein-
Tich unbedingt am fatalen Standpunkt festgehalten
werden muss, die gesamte Drogenproblematik sei eine
spezifische Jugendsache. Zusammengenietet ist diese
Handvoll allgemeiner (und im einzelnen nicht unin-
teressanter) Sachartikel mit der aufdringlichen Ei-
genwerbung der Bank. Ein Konzept ist nicht zu er-
kennen, es sei denn, man wertet die Selbstdarstel-
Tung der BIL als verbindliche redaktionelle Leit-
lTinie.

Vorldufiges Fazit nach der ersten "Biljet"-Nummer:
flir diese Jugendzeitschrift besteht kein anderer Be-
darf als der, den die Bank eigennlitzig aus dem Boden
zu stampfen versucht. Der Vergleich mit anderen Ju-
gendzeitschriften ist missig, weil es sich hier um
einen reinen Werbeprospekt der Bank handelt, der nur
insofern ernstzunehmen ist, als den Jugendlichen ein
konsumorientiertes Gllicksideal vorgespiegelt wird
und ihnen so die Chance einer echten Standortfindung
in der Gesellschaft vereitelt wird. Alles in allem
schiesst sich die "Banque Internationale" zielstre-
big auf jenen Teil der Jugendlichen ein, die eine
hohe Empfindlichkeit fiir Konsumverfiihrungskiinste zei-
gen. Fiir die Geschdfte der Bank stellen die Jugend-
lichen selbst im Endeffekt nur die Statisterie.
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