
pelo isaidaine",les auteurs de la brochure sont
bien forces de repondre par la negative.

Aussi ajoutent-ils dans une 3e partie des
"/Legexionz thJoZogique4 et 6t1Uquez". La
tradition biblique a, selon eux, une vue tres
complexe du pouvoir en general: D'une part le
pouvoir doit servir a cr.-6er les conditions
assurant a l'homme la possibilité de se li-
berer, mais d'autre part it risque toujours
d'être entraTne dans sa perversion. Le probleme
est pour un chretien d'aujourd'hui d'autant
plus difficile que la situation est devenue beau-
coup plus complexe et ne ressemble plus guere a
celle du monde biblique, et d'autre part la
"christianisation du monde" a conduit l'Eglise
meme a legitimer maint pouvoir en s'associant
au pouvoir ideologique des Etats, sans contribPr
au libre epanouissement des hommes.

N'empeche que la lecture de l'Evangile doit in-
citer les chretiens a poser des questions aux
banques. Les auteurs les posent d'abord au ni-
veau d'une réflexion sur la permanence de
la dichotomie riches/pauvres. Celle-ci est
renforcée comme on l'a vu par le pouvoir ban-
caire, mais elle est contraire a l'engagement

du Christ en faveur des pauvres. (Le Nou-
veau Testament montre d'ailleurs clairement que
la richesse est toujours un obstacle au salut.)
Les Eglises, fideles a la parole du Mee de-
vraient donc absolument definir leur attitude
face au pouvoir bancaire (et cette brochure,
issue de l'experience avec les banques et 1'
Afrique du Sud, en est un premier pas important)
pour apprendre a voir la realite avec les yeux du
pauvre, et ensuite a elaborer des modeles de
partage de richesses.

D'autre part les auteurs mettent des points
d'interrogation dans le domaine "tnanoanence
et d ecnet"et rappellent l'exigence de la
lettre aux Ephesiens de ne pas prendre part aux
oeuvres des tenebres. Ici une des taches prim -
ordiales serait de demasquer les discours
ideologique du pouvoir bancaire. Le secret
bancaire, p.ex. pourrait parfaitement etre
limite aux donne- es se rapporant aux personnel
physiques sans entraver le fonctionnement du
systeme.

Dans la 4e et derniere partie les auteurs
font des propositions trop techniques pour etre
detaillees ici, mais qui valent sans aucun doute
la peine d'être discutees.

"CheAchen a isavoi/L comment aimeA 'son puchain
dais n univms JaatJ, (...) oa fa communica-
tion entne te)s home's de (lait pnogAezzivement
pan te bLc d'un appakea ztAuctuAet. qui

anonymi)s e Ze's tetationz, devient extkJmement
diWcZee a YAmuten a a Wtatiquek"(p. 52).
C'est le cas de le dire. Et le decouragement
et le "on-ne-peut-de-toute-facon-rien-y-
changeesont proches, surtout s'il s'agit de
combattre un pouvoir aussi mysterieux, delibe-
rement occulté et financierement fort que
sont les banques. Avec cette brochure la
Commission Justice et Paix de l'Eglise cath.
belge et l'Association Oecumenique pour Eglise
et Societe ont pose un signe d'espoir.

S'il est vrai que je regrette le choix (delibe-
re) des auteurs de renoncer a tout exemple con-
cret et chiffre des fonctions et du pouvoir
des banques, je ne puffs que recommander cette
brochure aux lecteurs luxembourgeois. Le prob-
leme bancaire pour eux risque d'étre plus
pressant encore. Pourquoi la Commission Jus-
tice et Paix luxembourgeoise -qui s'est
signalee en hiver dernier par une série d'ar-
ticles fort bien documented sur la faim dans
le monde- ne se mettrait-elle pas a analyser
la problematique bancaire dans son contexte
luxembourgeois? Un premier instrument de tra-
vail lui est fourni par sa consoeur belge.

michel pauly

Le dossier "Pouvoir bancaire et problemes
6thiques " peut etre obtenu au prix de 15o F
a verser au compte 001-1129133-32 de l'Asso-
ciation Oecumenique, 23, ay . d'Anderghem,
B - lo4o-Bruxelles. (Le versement a partir
d'un CCP luxbg. se fait directement sans
aucun autre chiffre.)

(1) voir a ce propos la toute recente etude de
Claude Schmit et Marie-Paule Weides-Schaeffer.
Le secret bancaire en droit luxembourgeois, in :
Cahiers economiques (edites par la BIL) 2/82

Zur Test-Nummer der neuen Jugendzeitschrift "De Biljet"

Wie die Bank MinderjAhrige vernahrt

Was geht vor in den Opfen von Bankiers, die entgegen die "Banque Internationale du Luxembourg", abgekUrzt
jedem wirklichen Bedarf hierzulande ein neues Jugend- "BIL", oder im Popul edrjargon "Interbank". Um die Not-

magazin mit einer Startauflage von lo.000 Exemplaren	 wendigkeit ihrer Verdffentlichung zu belegen, fUhren

auf den Markt werfen? Die Frage ist von Belang, denn	 die Bankiers zwei eigentUmlich widersprUchliche Be-

wer die Nullnummer der Zeitschrift "De Biljet" kri- 	 weggrunde ins Feld:

tisch begutachten will, muss sich zunkhst vor Augen 	 A) Ein Alibi-Argument: "Biljet hat vielmehr den An-
halten, wer bei diesem Publikationsunterfangen die	 spruch, sich so welt wie mOglich auf Luxemburg zu
Rolle des Geldspenders und Herausgebers Ubernimmt:	 konzentrieren, Tuber das zu berichten, was in und um
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den Super-J-Club passiert, die nationale Rockszene
in Augenschein zu nehmen, und Uberhaupt Uberall dabei
zu sein, wo etwas fUr junge Leute zwischen 13 und 18
Jahren passiert" (Zitat aus der Selbstdarstellung).

B) Ein marktwirtschaftliches Argument: "Es gehe da-
rum, den Jugendlichen die Schwellenangst vor einer
Bank zu nehmen, und ihnen zu zeigen, dass auch sie
fUr den weiteren Erfolg der Bank wichtig sind" (Al-
bert Dondelinger, Prasident des BIL-Direktoriums,
Uber die Finalitat des sogenannten Super-J-Club).

Das Statement des Bankprasidenten hat den Vorteil,
unumwunden den eigentlichen Kern des Zeitungsunter-
nehmens freizulegen: die Bank hat vor, mit gezielten
Mitteln das Kontingent der 13-18-Jahrigen zu kOdern
und ihnen schmackhaft zu machen, dass es sich lohnt,
einem Finanzinstitut, das mitten in der kapitalisti-
schen Wirtschaftskrise ohnehin horrende Gewinnstei-
gerungen verzeichnet, selbst bescheidenste Geldbetra-
ge zur VerfUgung zu stellen. Dabei werden die ange-
sprochenen Jugendlichen gleich im Ansatz um die Pra-
mien, die etwa ein normales Sparbuch abwirft, betro-
gen: wer Mitglied im Super-J-Club (dem Verein der ju-
gendlichen Geldgeber) werden mbchte, muss bei der
Bank zwar einen Dauerauftrag unterschreiben, aber
sein entsprechendes Konto funktionniert wie ein Kon-
tokorrent, also ohne Zinsanrechnung. In anderen Wor-
ten: die Bank spart bei dieser Formel von vorneherein
die Auszahlung eines kleinen Teils der Gewinne, die
sie mit dem Kapital der Jugendlichen "erarbeitet".

Um diesen lukrativen Schachzug mbglichst sorgfaltig
zu verdecken, verspricht die Bank den Jugendlichen
massive Entschadigungen: wer eine Super-J-Clubkarte
in der Tasche hat, darf zu vergUnstigten Eintritts-
preisen ins Theater und zum Konzert, darf sich zum
Billigtarif bankeigene Sweatshirts kaufen oder an
"irren" Quizveranstaltungen mit "tollen" Preisen
teilnehmen. Die neue Zeitschrift "De Biljet" ist in
diesem Zusammenhang nur die papiergewordene Verlange-
rung einer grossangelegten Strategie, Jugendliche
fUr die Zwecke der Bank einzuspannen. "De Biljet"
ist das Verbindungsorgan der Vereinsmitglieder, de-
ren Zahl laut Angaben der Bank bereits auf 2.5oo an-
gestiegen sein soll: die Schrift ist demnach nichts
weiter als ein mehr oder weniger raffiniert getarn-
tes Werbeblatt der 'Interbank'.

NatUrlich ist der Standpunkt legitim, jedes kommer-
zielle Unternehmen habe das Recht, mit den Mitteln
eigener Wahl neue Kundenkreise zu erschliessen. Im
Bankenmilieu mangelt es in dieser Beziehung nicht an
Pikanterie: so hat sich beispielsweise die Staats-
sparkasse das offensichtlich unantastbare Privileg
gesichert, potentielle Klienten schon abzufangen,
wenn sie noch garnicht in der Lage sind, Uber die Fi-
nalitat des Bankwesens nachzudenken. Uber die galan-
te Bestechung des Lehrpersonals in den Primarschulen

macht sich diese Bank namlich an die Eltern schul
pflichtiger Kinder heran, um sie von der UnabOmm-
lichkeit eines Kindersparbuchs zu Uberzeugen. Bei
diesem listigen Service handelt es sich um eine dop-
pelt gewinntrachtige Angelegenheit fUr die Sparkasse:
zum einen gelingt es der Sparkassenleitung Uber die
Komplizitat von Schule und Gemeindeautoritat, nahezu
alle SchUlereltern mit ihrer Kindersparformel zu
Uberrumpeln, zum andern sind die entsprechenden Spar-
bUcher bis zum 18. Lebensjahr des Klienten blockiert,
so dass die Bank sage und schreibe zwblf Jahre lang
Uber das angehaufte Kapital frei verfUgen kann. Was
dem einen recht, ist dem andern billig: die "Banque
Internationale" versucht nun, mbglichst nahtlos den
postprimaren Sektor abzugrasen und kalkuliert, einen
bedeutenden Prozentsatz der so gewonnenen Kunden auch
Uber die Grossjahrigkeitsgrenze hinaus an die Bank zu
binden.

Nun sind die legitimen Interessen einer kommerziel-
len Anstalt sehr welt entfernt von den legitimen In-
teressen jugendlicher Burger, und die Bank ist daher
auf allerhand Kunstgriffe angewiesen, die in Form
einer regelrechten Ideologie fUr Jugendliche vermit-
telt werden. Spatestens an diesem Punkt gilt es, das
gekUnstelt lockere, jugendfreundliche Gebaren der
Bank auf den tatsachlichen Hintergedanken zurUckzu-
fUhren, namlich Minderjahrigen mit allerlei Reizim-
pulsen Geld aus der Bbrse zu angeln. Die "Banque In-
ternationale" hat Ubrigens auf dem Gebiet der 'public
relations' eine beachtliche Meisterschaft entwickelt:
ein GlanzstUck der Infiltration ist beispielsweise
ihr Protektorat fUr den sogenannten "Billy-Club" der
'Securite routiere'. Indem die Bank vorgibt, die Ver-
kehrssicherheit der Kinder liege ihr am Herzen, ge-
lingt es ihr, die Banksicherheit der Eltern zu festi-
gen. Geradezu obszOn werden solche Propagandatricks
der Bank, wenn sie etwa grosszUgig anbietet, behin-
derten Menschen ihren Schutz angedeihen zu lassen.

Das zentrale Stichwort der Aktion Super-J wird nun
auch auf die neue Zeitschrift "De Biljet" Ubertra-
gen: es heisst "Autonomie" und suggeriert den Ju-
gendlichen, sie seien schon unabhangig, wenn sie auf
ein eigenes Bankkonto zurUckgreifen kbnnen. Wbrtlich
wird dazu im Leitartikel der Test-Nummer vermerkt:
"Weil Super-J-ler im allgemeinen jedoch weiter als
ihre Nase sehen (oder liegen wir da falsch?), bringt
"Biljet" auch eine Menge andere Informationen fUr
aufgeschlossene junge Leute." In gesonderten Zei-
tungsanzeigen, die seit Monaten in der Tagespresse
auftauchen, wird mit dem gleichen Nachdruck das
Trugbild eines freien, unabhangigen Jugendlichen
formuliert: "Niemand sollte behaupten, alle Jugend-
lichen seien leichtsinnig oder gleichgUltig. Wir von
der BIL sind jedenfalls Uberzeugt, dass ein Gross-
teil der 13-18-Jahrigen sich zum Beispiel um ihre Zu-
kunft viele und berechtigte Gedanken macht." Das
"Verantwortungsbewusstsein", das die Bank angeblich
mit ihrer Aktion steigern und fbrdern will, aussert
sich entsprechend in der Bereitschaft, der Bank die
Lbsung der Zukunftsprobleme zu Uberlassen.

Hier muss man den Bankiers unbedingt den pmt zum Zy-

nismus bescheinigen: wer in Betracht zieht, welch
entscheidende Rolle gerade die Banken bei der Finan-
zierung von Projekten spielen, die nicht nur die Zu-
kunft der Jugendlichen aufs Spiel setzen-auf die
zahlreichen Verfilzungen der Banken nit allen mbgli-
chen Zerstbrungsunternehmen von der Nuklearindustrie
Uber das Waffengeschaft his zum Kriegsmanagement
braucht man wohl im einzelnen nicht einzugehen-,
kommt wahrscheinlich zum Schluss, doss die Banken
nichts als eine kapitale Risikoquelle sind, wenn von
menschenwUrdiger Zukunftsgestaltung die Rede geht.
Selbstverstandlich verschweigt "De Biljet" semen
ahnungslosen Lesern, wozu eine Bank vom Kaliber der
BIL imstande ist: niemand verlangt von den Herren
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Bankiers, dass sie gleich in der Versuchsausgabe ih-
rer neuen Zeitschrift etwa ihre schmutzigen Geschaf-
te in Lateinamerika dokumentieren -wie steht es mit
dem Super-J-Club in Argentinien?- und den Jugendli-
chen so einen kleinen Einblick in die ernUchternde
Realitat "autonomer" Bankpolitik gewahren. Aber es
grenzt an IrrefUhrung, wenn man Minderjahrigen die
Bank ausschliesslich als eine Art Kulturschutzengel
und universalen Kinderfreund verkaufen mOchte. Kann
man vorgeben, Jugendliche ernstzunehmen, wenn man

A PROPOS DE L'IDENTITE.

1. Ces notes, intentionnellement breves pour
faciliter leur insertion dans le present

numero, resument mes reactions au dossier du
Forum sur l'identité nationale.

2. Le probleme de l'identité se pose a tous les
niveaux humains (individuel, familial, commu-

nautes sportives, economiques, sociales, culturel-
les, ideologiques, communautes nationales,
plurinationales et internationales). A tous ces
niveaux, il se pose dune maniere assez semblab-
le pour que je puisse parler dans la suite d'iden-
tité tout court,m6me si je pense a l'identité
nationale plus particulierement.

1. Avoir une identite est une condition essentiel-

ihnen solcherart die elementarste Aufklarung Uber
die Beschaffenheit einer Bank verweigert?

Die Themen, die in der ersten "Biljet"-Nummer ange-
schnitten werden, entsprechen dem BemUhen, die wah-
ren Zielsetzungen der Bank grellfarben zu UbertUn-
chen, um nicht einmal den Verdacht aufkommen zu las-
sen, hier wUrden Jugendliche mOglicherweise zu ganz
anderslautenden Zwecken missbraucht. Da werden lang
und breit Ereignisse auf der einheimischen 'Rocksze-
ne' abgehandelt -die Abhangigkeit vieler Jugendli-
cher von vernunftbetaubender Rockmusik wird Ubrigens
nicht nur von der "Banque Internationale" geschickt
als Aufhanger benutzt, auch im gewerkschaftseigenen
"tageblatt" beispielsweise besteht die regelmassige
Jugendseite seit Jahren nur mehr zu 9o% aus belang-
losen Informationen Uber Rockgruppen und PopgrOssen.
Da wird ein nettes Kulturmantelchen UbergestUlpt
(cf. ein Bericht Uber das "Konschthaus Groussgaass").
da wird sogar -HOhepunkt der Aufgeschlossenheit-
liber Drogentherapie referiert, weil ja augenschein-
lich unbedingt am fatalen Standpunkt festgehalten
werden muss, die gesamte Drogenproblematik sei eine
spezifische Jugendsache. Zusammengenietet ist diese
Handvoll allgemeiner (und im einzelnen nicht unin-
teressanter) Sachartikel mit der aufdringlichen Ei-
genwerbung der Bank. Ein Konzept ist nicht zu er-
kennen, es sei denn, man wertet die Selbstdarstel-
lung der BIL als verbindliche redaktionelle Leit-
linie.

Vorlaufiges Fazit nach der ersten "Biljet"-Nummer:
fUr diese Jugendzeitschrift besteht kein anderer Be-
darf als der, den die Bank eigennUtzig aus dem Baden
zu stampfen versucht. Der Vergleich mit anderen Ju-
gendzeitschriften ist mUssig, weil es sich hier um
einen reinen Werbeprospekt der Bank handelt, der nur
insofern ernstzunehmen ist, als den Jugendlichen ein
konsumorientiertes GlUcksideal vorgespiegelt wird
und ihnen so die Chance einer echten Standortfindung
in der Gesellschaft vereitelt wird. Alles in allem
schiesst sich die "Banque Internationale" zielstre-
big auf jenen Teil der Jugendlichen ein, die eine
hohe Empfindlichkeit	 KonsumverfUhrungskUnste zei-
gen. FUr die Geschafte der Bank stellen die Jugend-
lichen selbst im Endeffekt nur die Statisterie.

Guy Rewenig

le pour permettre l'integration: l'integration
dans une communautê plus vaste et Pint -Oration

de nouveaux membres. Les reactions d'intolerance
(racisme, nationalisme, etc.) se notent le plus
souvent chez des individus ou dans des communautes
peu sOres de leur propre identite.

2. Avoir une identite signifie a la fois etre dif-
ferent des autres et etre soi-meme. De ce fait

des identites differentes d'etres semblables se
définiront necessairement non pas par l'essence,
mais par les accidents (lieu geographique, temps
historique, ideologie, langue parlee, mentalité,
emotions communes).

3. Pour une communaute, avoir une identite ne sig-
nifie pas que tous ses membres soient identi-

ques, ni meme que tous leurs interets soient com-
muns. Il suffit qu'ils aient assez d'interets en
commun pour former cette communaute.

4. De ce qui vient d'etre dit, il suit qu'une
identite est en evolution constante. Elle nait

et meurt avec son u porteue. Elle change avec
les mutations de son porteur, que celles-ci vien-
nent de l'exterieur ou de l'interieur, qu'elles
soient imposees ou voulues. Ceci est particuliere-
ment vrai des periodes 00 une communaute a integre

43


