
sender, der die politischen und gesellschaftli-
chen Gruppen gleichberechtigt zu Wort kommen
wUrde auch das politische Bewutsein der Luxembur-
ger beeinflussen. In der Tat besa die Rechtspar-
tei mit dem "Luxemburger Wort" eine unangreifbare
Stellung in der nationalen Presse, und ein nach
innen gewandter Nationalsender hatte dieses Quasi-
Monopol in Frage gestellt.

Im LW war man sich dieser Zusammenhange bewut
und sprach dies auch offen aus. Die Rechtspartei

sich gegen das "Verpolitisieren des Senders"
wehren: "Ea waAe cdzo,	 wLechen ganz ktaA,

dinekt unven.zeih-eich, da$ eine al.4 RechtzpaAteien
be6tehende (Rund6unkkontAat-lKommizzion den biz-
heAigen Vouptung (in den, 066entlichkeit duAch
die 461.A. ztaAke Vekbiteitung deis LW) op6ette, in-
dem 41e. dunch die Sendung potitizchen Reden dem
GegneA die Meigtichkeit gdbe, au6 deiuseiben Bazi
_ine Avoichten zu veAtiLeten" (LW, 6.2.1931).

Einem nationalen, politischen Rundfunk wird hier
also das gleiche Gewicht in der Offentlichkeit
zugesprochen, wie es das LW besitzt, und diese
Konkurrenz gilt es zu verhindern. Auch hier erkennt
der LW-Schreiber sehr klar, wie dies am sichersten
zu gewahrleisten ist. Das angesprochene interna-
tionale Publikum wird bei "politischen Wakeleien"
abschalten, das UnterhaltungsbedUrfnis wird die
Verpolitisierung verhindern. Im luxemburgischen
Programm, das nur eine Feigenblatt-Funktion haben
konnte, verhinderte das Neutralitatsgebot des
Lastenheftes, das als politisches Abstinenzgebot
interpretiert wurde, jegliche politische Wirksam-
keit.

Die Radiofreunde -ind der CN.oBsender

Wie reagieren die Sans-Filisten auf diese Entwick-
lung? In die Kammerdebatten greift die 193o gegrUn-
dete "Fêdération Nationale des Associations Radio-
philes" mit einem Brief ein, in dem sie ihre Be-
sorgnis darUber (10ert, d0 der Grasender den Em-
pfang anderer Sender stbren kbnnte. Dieses Schrei-
ben, das von der Arbeiterpartei als Druckmittel
eingesetzt wird, sorgt fUr viel Aufregung, lange
Reden und im Ausland eingeholte Gutachten. Auch

sorgt diese Stellungnahme fUr Wirbel im neugegrUn-
deten Verband, da sie in einer Kampfabstimmung
gegen die Stimmen des Vorstandes durchgesetzt wur-
de. Hat man hierin ein Zeichen fUr verschiedene
politische Strbmungen und Rundfunkkonzepte inner-
halb des Verbandes zu sehen oder ist es lediglich
ein Zeichen fUr die regional verschiedene Partei-
enstarke? (Es gab 2 Clubs in Luxemburg, weitere
in Esch, Bettemburg, Differdingen, Petingen und
Eich). Da die ersten Jahrgange des von 1931 bis 4o
erscheinenden Verbandsorganes "Radio-Revue" in der
Nationalbibliothek nicht zur VerfUgung standen,

diese Frage unbeantwortet bleiben.

Einen Einblick in die Stimmung geben die Artikel,
welche A. Robert, der zu den fUhrenden Kraften die-
ses Verbandes gehbrte, regelmaig in der "Revue de
l'Artisan" verbffentlichte. Noch im November 193o,
also 2 Monate nach Unterzeichnung des Monopolvertra-
ges, hegt er den Traum einer nationalen Lbsung.
Dann wird das Lastenheft in Insider-Kreisen bekannt
und in der nachsten Nummer, im Dezember, spricht
er vom geplanten "Europa-Sender" als Herausforde-
rung an die Radio-Amateure: naaa (mu$) duigeboten
weiLden, damit die Lokat-InteAnisen nicht kinteA
die Euntipa-intuLmsen gatatt wenden." Die Dar-
bietungen und Leistungen mUssen sich an den WUn-
schen der Amateure orientieren.

Im Mittelpunkt der weiteren Artikel steht jedoch
die tagliche Kleinarbeit. Es werden Konferenzen
und Radiobastelkurse veranstaltet, Gutachten zum
Stbrungsproblem ausgearbeitet. Angesichts der
hohen, ,schtanken Ei6enmazte" und	 wiachtigen
Schatt.ta6cDblume", die in Junglinster entstehen
und die den Namen Luxemburgs "tdgtich (Then ganz
Euupa, ja (Then. den Noftden Api_ikeus und VoA.defLa,sienis
hinwegtAagen"werden (Zitate Juli 1932), werden bei
Robert alle frUheren Bedenken hintangestellt. Vol-
ler Begeisterung wendet er sich an seine Leser
"Und da tfAt du (Nicht-HJneid abze,itis istehen
end an die6em wundeiLbaAen Vongang nicht tcAlnehmen!
Nationalstolz und Technikfaszination ersticken je-
de kritische Regung.

Der Traum eines sozio-kulturellen Senders ist ausge-
traumt, man wird fast 5o Jahre warten mUssen, bis
er in Form der freien Radios wiederentdeckt wird.

Fernand Fehlen

(Quellen- und Literaturhinweis: siehe S.48)

MI. Chronometer und Computer
Eine Analyse der UKW-Programmstruktur

Unsere wissenschaftliche Untersuchung bestatigt: RTL, dos ist Werbung, Unterhaltung, Nachrichten und
Servicesendungen, permanent zerstUckelt in einem seit Jahren gleichen Programmablauf.

Die Kritik am luxemburgischen Radioprogramm von
RTL, allgemein UKW genannt, stUtzt sich meistens
entweder auf eine eigene, subjektive Hbrermeinung
oder auf ein eher abstraktes Argument der Werbeab-
hangigkeit von RTL und des daraus folgenden Zwangs,
mbglichst viele Hbrer anzusprechen. Was bislang
fehlt, sind empirische Untersuchungen Uber die Re-

levanz dieser beiden Kritiken. Die folgende Pro-
grammbeschreibung ist der Versuch, der Kritik am
UKW eine empirische Basis zu geben.
Die Frage ist, ob diese -arbeitsaufwendige und un-
tersuchungstechnisch komplizierte- Analyse mehr
einbringt als schon vorher gewusst. Tatsachlich,
ist ja die Programmstruktur und die Programminten-
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tion vom UKW ziemlich offensichtlich. Doch erst
eine den Umstanden entsprechende, exakt messende
Programmanalyse schafft die Mbglichkeit, das Sen-
deangebot des UKW objektiv einzuschatzen.

Bei der vorliegenden Untersuchung ging es darum,
die typischen Merkmale des UKW-Programms zu erfas-
sen. Ausgangspunkt der Analyse waren folgende Ar-
beitshypothesen:

Hypothesen

1) Das UKW-Programm tendiert grbsstenteils zur Un-
terhaltung, was sich insbesondere in einem ho-

hen Anteil an leichter Musik bzw. in einem gerin-
gen Anteil an kulturellen, bildenden Wortbeitragen
auswirkt.

2) Die Anziehungskraft des UKW-Programmes liegt in
dem hohen Anteil an Nachrichtensendungen zu spe-

zifisch luxemburgischen Themen, wie Lokales und
luxemburgische Innenpolitik, sowie in den fUr die
Hbrer wichtigen Service-Sendungen.

3) Als Werbesender ist das UKW-Programm auf mbg-
lichst hohe Einschaltquoten, d.h. auf eine Pu-

blikumsmaximierung angewiesen. Dies setzt Sendun-
gen voraus, in die man sich zu einem beliebigen
Zeitpunkt einschalten kann und die fUr mbglichst
viele Hbrer unterhaltend sind. Die typische Form
dieser Sendung erleichtert auch das Einschieben
von Werbespots. Das Gegenteil hiervon sind Sendun-
gen mit einer langeren, argumentativen Entwicklung
eines Themas. Da eine solche Form sich nur an ein
am jeweiligen Gegenstand interessiertes Publikum
wendet, werden wir sie Zielgruppensendung nennen.
Unsere 3. Arbeitshypothese sagt, dass diese Ziel-
gruppensendungen sich tendenziell in das allgemei-
ne zerstUckelte Sendeschema einpassen mUssen; dies
werden wir im weiteren Verlauf des Textes als Ver-
einheitlichung der Sendungen bezeichnen.

4) Aus kommerziellen GrUnden werden die im UKW-
Programm enthaltenen redaktionellen Sendungen

zum grbssten Tell von freien -d.h. schlecht be-
zahlten Mitarbeitern gestaltet.

Diese Hypothesen werden anhand der Ergebnisse der
Untersuchung zu diskutieren sein.

Untersucht wurde das Wochenangebot des UKW-Pro-
gramms, genauer das Wochen-Programm in ausschliess-
lich Luxemburger Sprache von RTL. Um nicht ein
durch aussere Umstande (die Kammerwahlen z.B)
spezielles Wochenprogramm zu erfassen, wurde die
Stichprobe aus 7 aufeinanderfolgenden Wochen aus-
gewahlt. Somit wurde das gesamte Sendeangebot in
Luxemburger Sprache der folgenden Tage ausgewer-
tet: 12.5.84., 2o.5.84., 28.5.84., 5.6.84., 13.6.
84., 21.6.84., 29.6.84. Insgesamt wurden 218 691
Sekunden, d.h. 3645 Minuten oder 6o Stunden und 45
Minuten ausgewertet.

Die Darstellung der Ergebnisse ist umstdndlich,
deshalb verweisen wir zahlenmUde Statistik-Muffel
sofort an die abschliaende Zusammenfassung.

Die vier Analyse-Ebenen

Das Programm wurde auf 4 verschiedenen Analyse-Ebe-
nen untersucht.
- Die erste Ebene unterscheidet grob zwischen Mu-
sik, Wort und Werbung und erlaubt so eine Ab-
grenzung der einzelnen Sendeeinheiten, die also
nicht mit im Programm angegebenen Sendungen
identisch sind.

- Auf einer zweiten Ebene werden diese drei Katego-
rien welter ausdifferenziert:
Muisasendungen werden unterteilt in

ernste Musik
leichte Unterhaltungsmusik
anspruchsvolle Unterhaltungsmusik

Wmtbeitrage werden unterteilt in
Musikmoderation
Service
Nachrichten
andere redaktionelle Wortbeitrage

WeAbung wird unterteilt in Eigen- und Fremdwer-
bung.

- Auf einer dritten Ebene erfolgt eine weitere Ver-
feinerung einzelner Kategorien:
Drei Formen von Musikmoderation wurden unter-
schieden: Plauderei ohne Bezug zur Musik, An-
bzw. Absage der Musik, Information Uber die Mu-
sik, den Autor oder das Stuck. Die Service-Sen-
dungen wurden thematisch aufgeteilt in BOrse,
Meteo, Zeitansagen, Veranstaltungen und andere.
Die Nachrichtensendungen wurden ihrerseits auf-
geteilt in Lokales ("faits divers"), Inland,
Ausland, Kultur, Sport, Presserevue und Kurzfas-
'sung. Unter den redaktionellen Wortbeitragen
wurde folgende Aufteilung vorgenommen: kulturel-
le Wortsendungen im weitesten Sinn (z.B. "Fre-
quenzen"), regelmassige Kurzsendungen (z.B.
"Muerjesdokter"), Sendemoderation, MesseUbertra-
gungen und andere (hauptsachlich Wahlsendungen).

- Schliesslich untersucht eine vierte Analyse-Ebe-
ne die intendierte Funktion der einzelnen Sen-
dungen, d.h. deren Absicht,soweit sie erkennbar
ist.
Die auf der dritten Ebene ausdifferenzierten

HivEet ViA	 aacht. DiA 11 -6ieAt eto
d"Meutchen vu GEtzen".

Musek: "Et wor emol e Kanoneier".
PaAdon, paAdon, pandon, dat waA. de KanonJi-
en, an nEt d'Meedchen vun Ge.tzen."

Onse Kommentar: v6irel vir aacht as
wiirklech nach fréi fir muenchen Speaker
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Programmanger,, Piner

Musikmoderation

Service-Rubriken
Nachrichtensendungen

Redaktionelle Wortsendungen

21	 Ernste Musik
22 Leichte Unterhaltungsmusik
23 Anspruchsvolle Unterhaltunqsmusik

31 Fremde Werbung
32 Eigene Werbung

+ + 4- +

+ + + +

Sendeeinheiten werden hier wieder in 4 grossen
Kategorien zusammengefasst: Unterhaltung, Ser-
vice, Werbung und Information.

:hone 1: Wort, Musik, Werbung

Die Unterscheidung zwischen den 3 Hauptkategorien
erlaubt es die knapp 61 Stunden der Stichprobe in
2598 Sendeeinheiten aufzuteilen. So erhalten wir
eine Ubersicht Uber die Grundstruktur des UKW-Pro-
gramms, die in Tabelle 1 dargestellt ist. Unter-
sucht wurde nicht nur die Dauer, sondern auch die
Haufigkeit und die sich daraus errechnete Durch-
schnittsdauer der einzelnen Kategorien.

Musik und Wort haben einen fast gleich hohen Antefl
im Programm (47,o% resp. 48,7%) gegenUber einem

relativ schwach erscheinenden Gesamtanteil an Wer-
bung (4,3%).  Die drei  Arten von Sendeeinheiten un-
terscheiden sich jedoch erheblich in ihren respek-
tiven Durchschnittslangen. Die Werbung ist mit ei-
nem Durchschnitt von 26 Sekunden am meisten zer-
stUckelt, dann folgen die Wortbeitrage mit 1 Minu-
te und an letzter Stelle steht die Musik mit 3 Mi-
nuten und 13 Sekunden. Nach der Anzahl von Sende-
einheiten gerechnet erhalt die Werbung 13,7% gegen.
Uber nur 2o,5% fUr die Musikbeitrage. Sie ist also
Ofter wahrend des Programmablaufes zu hOren und
hat somit mehr Gewicht im Programm als die 4,3%
Gesamtdauer es nahelegen. Auch deutet die relativ
kurze Durchschnittsdauer der Wortbeitrage auf eine
- der kulturellen und bildenden Funktion abtragli-
chen	 ZerstUcklung derselben hin. Die Durch-
schnittslange der Musikbeitrage entspricht in unge,
fahr der Lange der gebotenen leichten Unterhal-
tungsmusik. Doch diese Uberlegungen verlangen eine
genauere inhaltliche Analyse.

TABELLE 1

ZAHL UND DAUER DER SENDEEINHEITEN PRO ANALYSEEBENE 1 UND "
DURCHSCHN.

ANALYSEEBENE ZAHL ZAHL DAUER DAUER DAUER

(%) (Sek) (%) (Mn:Sek)

O.	 GESAMT 2598 100,0 218691 100,0 1:24

1.	 Wort 1711 65,8 106584 48,7 1:02
2.	 Musik 532 20,5 102763 47,0 3:13
3.	 Werbung 355 13,7 9344 4,3 0:26

11	 Wort/Musikmoderation 268 15,7(1) 11464 10,7(1) 0:43
12	 Service 307 17,9 7977 7,5 0:26
13	 Nachrichten 859 50,2 38370 36,0 0:45
14	 Redakt.	 Wortsend. 277 16,2 48773 45,8 2:56

21	 Musik/	 Ernste	 - 46 8,7 19592 19,1 7:06
22	 Leichte Unterh.- 448 84,2 73553 71,6 2:44
23	 Anspr.	 Unterh.- 38 7,1 9618 9,3 4:13

31	 Werbung/ Fremd- 310 87,3 7714 82,6 0:25
32	 Eigen- 45 12,7 1630 17,4 0:36

(1) Im Verhaltnis zur Gesamtzahl/Gesamtstruktur dieser
Kategorie
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i-% des RTL-Pnoyzammis bateltt aus Wenbung.
Dock t.,0)1,d cU.e,oett, 6inanzie,C1 6ehit, wicivtLge
Teit den Sendungen nie 	 Namen genannt.
Wenbung wtird ,3atts	 abenhaupt angekan-
digt wi)td, zun Pau/se ("No engen Pacts geet
et weideit Matfl Intennationaten ...") oden
ZUA. Fnohen So.:Lchai)t ("An eto e puen Budd
Rotischtei ..." odut, "No e puen Me6,sagen
UTiefLe tritft ...") eniztant. Lst deA
"Rectammen" n{:t s e Lnern Men. negat,ixen Hato
bey. RTL etwa tabu? Wizt.d WeAbang abgewentet
wenn man hie ads 6otche bezeichnet?

Ebene 2: Nachrichten und U-Musik

Dem Inhalt nach bestehen die Wortbeitrage, der Ge-
samtdauer nach geordnet, aus redaktionellen Wort-
sendungen (45,8%), Nachrichten (36,0%), Musikmode-
ration (lo,7%) und Servicesendungen (7,5%). Da die
Durchschnittslange der redaktionellen Wortsendun-
gen (2 Minuten und 56 Sekunden) erheblich grosser
ist als die Durchschnittslange der Nachrichten
(45 Sekunden), der Musikmoderation (46 Sekunden)
oder gar der Servicesendungen (26 Sekunden), er-
gibt sich ein anderes Bild, wenn man statt der
Dauer die Anzahl der Sendungen in Betracht zieht:
Die Nachrichten bilden die Halfte der gesamten
aufgezeichneten Wortbeitrage. Die Servicesendungen
und die Musikmoderation machen 17,9% und 15,7%
aus. Als redaktionelle Wortsendungen wurden 16,2%
gezahlt. Hier scheint sich die 2. Arbeitshypothese
zunachst zu bestatigen, namlich dass die Nachrich-
tensendungen einen hohen Anteil im UKW-Programm
haben. Auch bestatigt die relativ geringe Durch-
schnittslange der redaktionellen Wortsendungen
ihre ZerstUckelung, was wiederum Indizien fur die
Pertinenz der 1. und 3. Arbeitshypothesen sind.

Die Aufteilung der Musikbeitrage in ernste, leich-
te Unterhaltungs- und anspruchsvolle Unterhaltungs-
musik war nicht vollkommen objektiv zu bewerkstel-
ligen. Wahrend die Unterscheidung zwischen ernster
und Unterhaltungsmusik noch einfach zu zeigen ist,
ist die Unterscheidung zwischen leichter und an-
spruchsvoller Unterhaltungsmusik nicht ohne sub-
jektives Kulturverstandnis mOglich. Ausschlagge-
bend war weniger der Inhalt des Musikbeitrages als
eher seine Integration in die umgebenden Wortbei-
trage. So wurde z.B. ein Jazz-Standard-Titel als
leichte U-Musik gewertet, wenn er ohne begleiten-
den Kommentar als Musikteppich zwischen zwei Wort-
beitragen gesendet wurde. Der gleiche Titel wurde
im Rahmen einer Jazz-Sendung als anspruchsvolle
U-Musik gewertet. Die Ergebnisse zeigen, dass
mehr als vier FUnftel der Musikbeitrage (84,2%)
unter leichte Musik zu zahlen sind. Anspruchsvolle
Musik und ernste Musik bilden nur jeweils 7,1%
und 8,7%. Da die Durchschnittslange der beiden
letztgenannten Musikbeitrage (resp. 4,13 und 7,o6)
deutlich grosser ist als die Durchschnittslange
der leichten Musik (2,44), ergibt sich, der Ge-
samtdauer nach gemessen, folgendes Bild: fast
drei Viertel (71,6%) der Gesamtdauer der gesende-
ten Musik ist leichte Unterhaltungsmusik, ein
FUnftel (19,1%) ist ernste Musik und nur etwas we-
niger als ein Zehntel (9,3%) kann als anspruchs-
volle Unterhaltungsmusik angesehen werden. Dieses
Resultat bestatigt zuerst den hohen Anteil an
leichter Musik. Es deutet jedoch, auf Grund der
Definition der anspruchsvollen Musik, auch auf die
Vereinheitlichung der Sendungen, d.h. auf den re-

lativ geringen Anteil an wirklichen Zielgruppen-
Sendungen hin (vgl. Hypothese 3).

Die Werbebeitrage bestehen zu 87,3% aus kommerzi-
ellen Werbespots mit einer Durchschnittslange von
25 Sekunden. Der Rest (12,7%) enthalt Programm-
hinweise und Werbebeitrage fur RTL-Produkte.

Diese Ergebnisse werden durch die AufschlUsselung
der Wortbeitrage auf der 3. Analyse-Ebene besta-
tigt.

4
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Ebene 3: Ausland, Sport, Kultur

TABELLE 2

FEINAUFTEILUNG DER WORTBEITRAGE

ZAHL ZAHL DAUER DAUER
DURCHSCHN.

DAUERART DER SENDUNG
(%) (Sek) (%) (Mn:Sek)

MUSIKMODERATION 268 15,7 11464 10,7 0:46

An-	 bzw.	 Absage 160 59,7 2692 23,5 0:16

Information 61 22,8 6295 54,9 1:43

Plauderei 47 17,5 2477 21,6 0:52

SERVICE 307 17,9 7977 7,5 0:26

Zeitansage 159 51,8 910 11,4 0:05

Meteo 67 21,8 1790 22,4 0:26

Veranstaltungen 35 11,4 2920 36,6 1:23

BOrse 12 3,9 795 10,0 1:06

Andere 34 11,1 1562 19,6 0:46

NACHRICHTEN 859 50,2 3837o 36,0 0:45

Ausland 346 40,3 11342 29,6 0:33

Sport 206 23,6 12182 31,7 0:59

Inland 118 13,7 6436 16,8 0:54

Lokales 90 10,5 2810 7,3 0:31

Flashs 50 5,8 3155 8,2 1:03

Presserevue 31 3,6 1095 2,8 0:35

Kultur 18 2,1 1350 3,5 1:15

REDAKTIONELLE SENDUNGEN 277 16,2 48773 45,8 2:56

Moderation 143 51,6 2569 5,3 0:17

Kulturelle Sendungen 92 33,2 27523 56,4 4:59

Regelmassige Kurz-Sendungen 30 10,8 6954 14,2 3:51

Messe-Ubertragung 2 0,7 7740 15,9 64:30

Andere 10 3,6 3987 8,2 6:39

Bei der Musikmoderation wurde unterschieden zwi-
schen belangloser Plauderei, kurzer An- bzw. Absa-
ge der Musik und ernsthafter Information Uber die
Musik, den Autor oder den Interpreten. An der re-
lativen Dauer gemessen besteht die Musikmodera-
tion zur einen Halfte aus Information (54,9%)
und zur anderen aus kurzen An- bzw. Absagen (23,5%)
und belangloser Plauderei (21,6%). Betrachtet man
hingegen die relative Haufigkeit, fallt auf, dass
drei Viertel der Musikmoderation entweder belang-
lose Plauderei (17,5%) oder kurze An- bzw. Absagen
(59,7%) sind. Nur ein Viertel der Musikmoderation
hat einen informativen Inhalt (22,8%). Dieses Re-
sultat muss natUrlich in Verbindung gebracht wer-
den mit der Haufigkeit (84,2%) und der Gesamtdauer
(71,6%) der leichten Unterhaltungsmusik.

Die Servicesendungen wurden aufgeteilt in Zeitan-
sagen, Meteo, Veranstaltungen, BOrse und andere.
Zu den "anderen" Servicesendungen wurden hauptsach.
lich die MusikwUnsche gerechnet. An der relativen
Haufigkeit gemessen wird bei weitem am haufigsten
die Zeit angesagt (51,8%), dann folgen die Wetter-
ansagen (21,8%) und die Veranstaltungen (11,4%).
An der Dauer gemessen fallt die meiste Zeit auf
die Ansage der Veranstaltungen (36,6%), auf die
Wetteransagen (22,4%) und auf die MusikwUnsche
(19,6%). Obwohl nu, wenige Male (3,9%) vom Finanz-
markt berichtet wird, entspricht dies einem Zehntel
der Zeit der Servicesendungen.

Bei den Nachrichten gibt es folgende Rangfolge,
wenn man von der Waufigkeit (Anzahl) der Sendein-
heiten ausgeht: Ausland (4o,3%), Sport (23,6%), In-
land (13,7%), Lokales (lo,5%), Kurzfassung (5,8%),
Presserevue (3,6%) und Kultur (2,1%). (In der Ru-
brik "Lokales" wurden alle Unfalle, Brandmeldungen,
u.a.m. verrechnet. Die "Inland"-Rubrik enthalt al-
le Nachrichten,die einem nationalen Charakter ent-
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sprechen (z.B. Innenpolitik, Veranstaltungsberich-
te,...), ausser den spezifisch kulturellen Nach-
richten, die in einer eigenen Rubrik zusammenge-
fasst wurden. Zum "Ausland" wurden auch europapo-
litische Informationen gezahlt.) Betrachtet man
aber die relative Dauer, dann machen die Sportnach-
richten fast ein Drittel (31,7%) der Nachrichten-
sendungen aus. Das zweite Drittel entfallt auf die
Auslandsnachrichten. Den Lokal- und Inlandnachrich-
ten wird zusammen nur ein Viertel (7,3% und 16,8%)
der Zeit gewidmet. Auf kulturelle Ereignisse ent-
fallen knappe 3,5% der Nachrichtenzeit. Bedenkt
man, doss die Auslandsnachrichten haupts'achlich aus
Agenturberichten bestehen, so sind die redaktionel-
len Anstrengungen bei den Nachrichtensendungen
hauptsachlich auf das Sportgeschehen konzentriert.
Dies wird noch unterstrichen, wenn man berUcksich-
tigt, dass unsere Stichprobe mit den Kammerwahlen,
den anschliessenden Koalitionsgesprachen und
schliesslich der Bildung der neuen Regierung zusam-
menfiel, und es also auf innenpolitischem Plan
sehr viel zu berichten gab. Dieses Ergebnis wider-
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legt zum Teil die 2. Arbeitshypothese. Allerdings
kommt hier dem "UKW" seine Monopolstellung sehr ge-
legen, denn auch sparliche Inlandnachrichten sind
noch sehr viel mehr als Uberhaupt keine.

Die redaktionellen Wortsendungen wurden aufgeteilt
in Sendemoderation, d.h. An- bzw. Absage von Sen-
dungen, allgemein kulturelle Sendungen, regelmassi-
ge Kurzsendungen, MesseUbertragungen und andere
(Wahlsendungen und Dichterlesungen). Zieht man die
Sendemoderation, die MesseUbertragungen und die
"anderen" ab, erhalt man die eigentlich kulturel-
len Sendungen des UKW-Programms. An der Gesamtdauer
(Wort + Musik + Werbung) gemessen stellen die
Kurzsendungen 15,8 % (12,6% + 3,2%) der Zeit dar.
Vergleiche zum Gesamt der Wortbeitrage machen 32,3%
aus. Betrachtet man demgegenUber die relative Hau-
figkeit, dann stellen kulturelle und regelmassige
Kurzsendungen 4,7% aller Sendeeinheiten und 7,1%
aller Wortbeitrage. Der Unterschied mit den Pro-
zentzahlen betreffend die Dauer erklart sich durch
die hohe Durchschnittslange der Beitrage (5 bzw. 4
Minuten). Dieser relativ hohe Anteil an kulturellen
Sendungen widerspricht der ersten Arbeitshypothese
zum Teil. Um dieses Resultat naher zu beleuchten,
wurden die Sendeeinheiten auf ihre intendierte
Funktion hin analysiert.

Die drei Gesichter des UKW-Programms

Zu diesem Zweck wurden alle Sendeeinheiten mit
RUcksicht auf die Sendeintention nach folgendem

Schema neu zusammengefasst: In einem ersten Schritt
wurden die allgemein kulturellen Sendungen und die
regelmassigen Kurzsendungen jeweils einer der fol-
genden Intentionskategorien zugeordnet: Unterhal-
tung, Service, Werbung, Information oder Bildung.
Zur Unterhaltung wurden noch alle Musikbeitrage,
mit An- bzw. Absage der Musik sowie die belanglose
Plauderei gezahlt. Zu den Servicesendungen wurden
die MesseUbertragungen hinzugefUgt. Als Information
zahlten die Nachrichtensendungen, die Sendemodera-
tion und die Wahlsendungen. Zur Bildung wurden die
Musikinformationen hinzugerechnet.

Die in der Tabelle 3 zusammengestellten Resultate
zeigen nochmals deutlich die Grundstruktur des UKW-
Programms. Gemessen an der relativen Dauer er-
scheint die Unterhaltung an erster Stelle mit Uber
der Halfte der Gesamtdauer (54,7%). An zweiter
Stelle steht die Information (22,6%) mit knapp ei-
nem Viertel der Sendezeit. Werbung und Service neh-
men zusammen soviel Zeit in Anspruch wie die Bil-
dung. (11,o%). Von der Zahl der Beitrage her wird
letzterer allerdings nur ein Zwanzigstel gewidmet.

Diese Resultate bestatigen zum Teil die 2. Arbeits-
hypothese, dass namlich der Informationsteil,
sprich Nachrichten, im UKW-Programm sehr hoch ist.
Gleichzeitig erkennt man, doss die 1. Arbeitshypo-
these zum Teil widerlegt wird, da, an der Dauer ge-
messen, die Bildung immerhin auf 11% kommt.

Diese Ergebnisse sind Mittelwerte fUr den ganzen
Tagesablauf. Bei genauerem Hinsehen ergeben sich
jedoch wesentliche Unterschiede zwischen verschie-
denen Sendeblbcken.

TABELLE 3

INTENDIERTE FUNKTION DER SENDE-EINHEITEN

DURCHSCHN.
FUNKTION ZAHL ZAHL DAUER DAUER DAUER

(%) (Sek) (Mn:Sek)

Information 1031 39,7 49376 22,6 0:48
Unterhaltung 772 29,7 119711 54,7 2:35
Werbung 357 13,7 9733 4,5 0:27
Service 310 11,9 15777 7,2 0:52
Bildung 128 4,9 24078 11,0 3:08
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 11 Musikmoderation

12 Service-Rubriken
13 Nachrichtensendungen
14 Redaktionelle Wortsendungen

21 Ernste Musik

22 Leichte U-Musik

23 Anspruchsvolle U-Musik

31 Fremde Werbung

32 Eigenwerbung

DAS PROGRAMM-SCHEMA ALS ZWANGSJACKE

Am 12.1o.1984 wird eine interessante
Live-Sendung Uber Rundfunkgeschichte
abrupt um 12.18 Uhr beendet mit dem be-
dauernden Aufseufzen des Speakers:
"an hci qi men znJa an d'Vitta, von
eng ganz	 Chnonaeki, ai ilneide/5
um Mena 5,tAkt, MLO5C.H. duenchgoeu."

Den Angelpunkt des luxemburgischen RTL-Programms
bilden drei grosse Nachrichtenblbcke, die, wenn
man den internen RTL-Zuhbrerstatisken Glauben
schenkt, den eigentlichen Publikumsmagneten dar-
stellen.	 (vgl. Tabelle 4).

Die Zuhbrerhbchstzahlen werden jeweils wahrend der
Nachrichtensendungen erreicht: von 7H3o-8Hoo, von
12H15-13H15, von 18H3o-19Hoo. Vor- und nachher
liegen die Zuschaltquoten jeweils betr'achtlich
niedriger. Diese Statistiken best'atigen das Bud
eines auf Information konzentrierten UKW-Pro-
gramms.

Auf Grund dieser Struktur kann man zumindest wo-
chentags die drei taglichen Sendezeiten in je
drei Programmblbcke teilen:
- die Sendezeit vor den grossen Nachrichtensendun-

gen, von 6H3o bis 7Hoo, von llH3o bis 12H15 und
von 17H3o bis 18H15;

- die Sendezeit um die grossen Nachrichtensendun-
gen herum, von 7Hoo bis 8Hoo, von 12H15 bis 13H
15 und von 18H15 bis 19H15;

- die Sendezeit nach den grossen Nachrichtensen-
dungen, von 8Hoo bis 9Hoo, von 13H15 bis l4Hoo
und von 19H15 bis 2oH3o.

Diese 3 Blbcke wurden nun einzeln ausgewertet.
Das Ergebnis ist in Tabelle 5 festgehalten:
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TABELLE 4

DIE ZUHORERZAHLEN DES UKW-PROGRAMMS (MONTAG-FREITAG)* 

AM MORGEN

Stunde	 Zuhbrer

OBER MITTAG

Stunde	 Zuhbrer

AM ABEND

Stunde	 Zuhbrer

6H30-6H45 30300 11H30-11H45 53900 17H30-17H45 21300

6H45-7H00 39500 11H45-12H00 53700 17H45-18HOO 27100

7H00-7H15 66300 12H00-12H15 66900 18H00-18H15 32800

7H15-7H30 64500 12H15-12H30 72800 18H15-18H30 37300

7H30-7H45 73400 12H30-12H45 91500 18H30-18H45 52700

7H45-8H00 71800 12H45-13H00 88800 18H45-19H00 52200

8H00-8H15 66600 13H00-13H15 70000 19H00-19H15 40400

8815-8H30 62000 13H15-13H30 52400 19H15-19H30 30500

8H30-8H45 62400 13H30-13H45 47400 19H30-19H45 21000

8H45-9H00 68000 13H45-14H00 43100 19H45-20H00 15500
20H00-20H15 9000
20H15-20H30 9700

*Untersuchung der SOBEMAP 1982, verbffentlicht von IPL

Das Gesicht des UKW-Programms vor den Nachrichten-
sendungen zeigt deutlich die Tendenz zur leichten
Unterhaltung. Die Musikbeitrage, die jetzt fast
drei Viertel der Sendezeit ausmachen, bestehen
fast ausschliesslich (94,6%) aus leichter Unter-
haltungsmusik und die meisten Wortbeitrage sind
Musikmoderation (36,4%), die zu vier FUnftel (83%)
aus belangloser Plauderei und kurzen An- bzw. Ab-
sagen besteht. Hier wird die 1. Arbeitshypothese
voll bestatigt.

Um die grossen Nachrichtensendungen herum, wo die
Zuhbrerzahlen am hbchsten sind, zeigt das UKW-Pro-
gramm ein Gesicht, das der 2. Arbeitshypothese
mehr oder weniger entspricht: Die Halfte der Sen-
dezeit (5o,9%) ist den Wortbeitragen gewidmet, wo-
von fast drei Viertel (72%) Nachrichten sind. Die
Werbebeitrage erreichen zu diesen Sendezeiten mehr
als ein Siebentel (13,9%) der Gesamtsendezeit.

Nach den grossen Nachrichtensendungen entsteht das
"kulturelle" Gesicht des UKW-Programms. Die Gesamt-
sendezeit teilt sich zur Walfte auf in Wortbeitra-
ge (46,6%) und in Musikbeitrage (5o,8%). Die Werbe-
beitrage erreichen nur mehr 2,6%. Von den Wortbei-
tragen entfallen Uber zwei Orittel (69,2%) auf

redaktionelle Sendungen, wovon die meisten allge-
meine kulturelle Themen anschneiden,und die ernste
Musik (28,o%) sowie die anspruchsvolle Unterhal-
tungsmusik (28,5%) kdnnen zu gleichen Teilen die
seichte U-Musik auf weniger als die Halfte (43,5%)
der Musikzeit zurUckdrangen. Diese Resultate re-
lativieren die 1. Arbeitshypothese.

Auf dieser Analyseebene erscheint also ein viel
nuancierteres Gesamtbild des UKW-Programms. Man
muss unterscheiden zwischen den drei Gesichtern
des Programms. Vor den Nachrichtensendungen zeigt
sich das Bild des rein kommerziellen Privatsenders
a la RTL-"Frailiche Wellen". Das zweite Gesicht
zeigt ein auf ausfUhrliche Information gerichtetes
Programm, dos die aus Werbezwecken notwendige Pu-
blikumsmaximierung erreicht. Die aus diesen Bil-
dern abzuleitende Vereinheitlichung der Sendungen
bestatigt zum grossen Teil die 3. Arbeitshypothe-
se. Beim dritten Gesicht des UKW-Programms stehen
die kulturellen und bildenden Beitrage eindeutig
im Mittelpunkt.

Doch sowohl im zweiten als auch im dritten Gesicht
bemerkt man ebenfalls im Hintergrund die kommerzi-
elle Ausrichtung einer Firma wie RTL.

TABELLE 5

INHALTSANALYSE DES UKW-PROGRAMMS VOR, WAHREND
(Montag-Freitag)	 (1)

VORHER
ANALYSEEBENE Dauer Dauer

(Sek) (%)

O.	 Gesamt 35257 100,0

1.	 Wort 8769 24,9
Musik 24893 70,6
Werbung 1595 4,5

2.	 Wort/Musik-Mod. 3192 36,4
Service 1690 19,3
Nachrichten 1812 20,7
Redakt.	 Send. 2075 23,6

Musik/	 Ernste- 800 3,2
L-Unterh.- 23538 94,6
A-Unterh.- 555 2,2

UND NACH DEN NACHRICHTENSENDUNGEN

WAHREND
Dauer	 Dauer

(Sek)	 (%)

NACHHER
Dauer	 Dauer

(Sek)	 (%)

48985 100,0 53691 100,0

24924 50,9 24994 46,6
19252 39,2 27297 50,8
4809 13,9 1400 2,6

1632 6,5 3755 15,0
2125 8,5 1245 5,0

17916 72,0 2700 10,8
3251 13,0 17294 69,2

1585 8,2 7635 28,0
16562 86,1 11884 43,5
1105 5,7 7778 28,5

(1) VORHER entspricht den Sendezeiten von 6H30-7H00, von 11H30-12H15 und von 17H30-18H15.
WAHREND entspricht den Sendezeiten von 7H00-8H00, von 12H15-13H15 und von 18H15-19H15.
NACHHER entspricht den Sendezeiten von 8H00-9H00, von 13H15-14H00 und von 19H15-20H30.
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Unsere vierte Arbeitshypothese besagt, dass aus
wirtschaftlichen Grijnden der grOsste Teil der re-

daktionellen Sendungen des UKW-Programms von frei-
en Mitarbeitern geleistet wird.

TABELLE 6

ANTEIL DER FREIEN MITARBEITER IM UKW-PROGRAMM

ANALYSEEBENE ANGEST.MITARBEITER FREIE MITARBEITER GESAMTPRODUKTION
Beitrage Dauer Beitrage Dauer Beitrage Dauer

(%) (%) (%) (%) ( % ) (%)

O.	 Gesamt 90,1 70,1 9,9 29,9 100,0 100,0

1.	 Wort 87,1 49,6 12,9 50,4 65,9(1) 43,7(1)
Musik 92,9 88,8 7,1 11,2 20,5 47,0

2.	 Wort/Redakt.-Sd. 57,4 6,7 42,6 93,34	 6,7	 42,6	 93,3	 16,2(2)	 45,8(2)16,2(2) 45,8(2)
Musik-Mod. 85,4 68,3 14,685,4	 68,3	 14,6	 31,7	 15,7	 10,731,7 15,7 10,7
Service 95,8 88,1 4,295,8	 88,1	 4,2	 11,9	 17,9	 7,511,9 17,9 7,5
Nachrichten 94,2 90,4 5,894,2	 90,4	 5,8	 9,6	 50,2	 36,09,6 50,2 36,0

Musik/Ernste- 67,4 60,5 32,667,4	 60,5	 32,6	 39,5	 8,7(2)	 19,1(2)39,5 8,7(2) 19,1(2)
A-Unterh.- 60,5 73,8 39,560,5	 73,8	 39,5	 26,2	 7,1	 9,326,2 7,1 9,3
L-Unterh.- 98,0 98,3 2,098,0	 98,3	 2,0	 1,7	 84,2	 71,61,7 84,2 71,6

3.	 Redak	 .	 Sendungen
Kultur- 18,5 1,4 81,5 98,6 33,2(3) 56,4(3)
Regelm.	 Kurz- 13,3 5,0 86,7 95,0 10,3 14,2

Musik-Moderation
Information 57,4 44,4 42,6 55,6 22,8(3) 54,9(3)
An- bzw.	 Absage 91,9 94,8 8,1 5,2 59,7 23,5
Plauderei 100,0 100,0 0,0 0,0 17,5 21,6

Nachrichten
Inland 85,6 82,0 14,485,6	 82,0	 14,4	 18,0	 13,7(3)	 16,8(3)18,0 13,7(3) 16,8(3)
Sport 89,3 86,7 10,789,3	 86,7	 10,7	 13,3	 23,6	 31,713,3 23,6 31,7
Ausland 99,4 98,4 0,699,4	 98,4	 0,6	 1,6	 40,3	 29,61,6 40,3 29,6

(1) In Prozent der Gesamtsendezeit. (s.Tabelle 1, S.26)
(2) In Prozent der Sendezeit dieser Kategorie (siehe ebenda).
(3) Ebenso(s.Tabelle 2, S.28) .
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Freie Mitarbeiter
RTL-Angestellte

Absolute Dauer
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Unter "freie Mitarbeiter" wurden jene RTL-Mitarbei-
ter gezahlt, die keinen festen Arbeitsvertrag, sei
es unbegrenzt oder auf Zeit, mit der CLT unter-
schrieben haben, der sie zur hauptberuflichen Ar-
beit im RTL-Informations- oder Animationsdienst
verpflichtet. Freie Mitarbeiter gestalten also nur
gelegentlich oder regelmassig eine Sendung, ohne
dass sie zur normalen Belegschaft des UKW-Programms
zahlen. (Bei der praktischen Auswertung ergab sich,
dass wir auch jene Sendungen den "freien Mitarbei-
tern zurechneten, die wohl von einem hauptamtlichen
Mitarbeiter "nur" eingeladen worden waren, de facto
aber von denen vorbereitet und gestaltet wurden. -
esp.: Oktave- Sendung mit J.P. Koltz.)

0111111111111111111111111M10
IIIMMIMIS1101100
1111111MENRWPAINUILesnmirtemmoimumourar
11111111ZINMEMINI11011.00isimmumwat simoodod

111111111111111MIONINOICOV
0111111111111410•mv`1110000110IMISMILMIIIMUI00010
IfillholIMMINIU10.000
11111101111111111111mmudA0numminT...-zteywares.-

Insgesamt wurde ein Zehntel der Sendeeinheiten
(9,9%) von freien Mitarbeitern gestaltet, die fast
ein Drittel (29,9%) der Gesamtsendedauer ausmachen.
Die Aufteilung in Wort und Musik verstarkt dieses
Resultat noch. Die freien Mitarbeiter gestalten
mehr als ein Achtel (12,9%) der Wortbeitrage, die,
was die Dauer anbelangt, mehr als die Halfte der
Zeit (5o,4%) ausmachen.

Bei den Musikbeitragen wurde die von freien Mitar-
beitern ausgesuchte Musik ihnen auch zugerechnet.
Diese Beitrage erreichten immerhin noch mehr als
ein Zehntel der Musikzeit (11,2%).

Die inhaltlich differenzierte Analyse der Wortbei-
trap und der Musikbeitrage ergibt folgendes Bild:
Fast die gesamten redaktionellen Sendungen (93,3%),
ein Drittel der Musikmoderation (31,7%) und jeweils
ein Zehntel der Service- und der Nachrichtensendun-
gen werden, an der Dauer der Sendungen gemessen,
von freien Mitarbeitern gestaltet. Zwei FUnftel der
ernsten Musik (39,5%) und fast ein Drittel der an-
spruchsvollen Unterhaltungsmusik (26,2%) werden von
freien Mitarbeitern ausgewahlt. Dagegen haben die
freien Mitarbeiter nur 1,7% der leichten Unterhal-
tungsmusik zu verantworten. Bedenkt man die Defi-
nition der anspruchsvollen Unterhaltungsmusik (vgl.
oben S. 27),so erkennt man, doss die freien Mitar-
beiter ihre Musikbeitrage haufiger den Wortbeitra-
gen anpassen,als dies die festangestellten Mitar-
beiter tun.

Die Feinaufteilung der Wortbeitrage verstarkt noch
die vorhin beobachtaten Tendenzen. An der Anzahl

OBERGANGE

Den knamp(i hate Veuuch, jeweiLs zwe,L au()-
einanden„idtgende Geitndge miteinanden ven-
binden zu woUen, 6atftt manchmat zu necht
,se-etamen Engebn,bmen, buonden dann,
wean die Modenatonen ihnen Phantcoie
en Lau tcumen. So ottte neutich Hach
den Wettenbenicht -eine katte Wittenung
wan angekandigt wonden- dco nachte Lied i
ange6agt wenden. Die ModenatoA,b1 enzdhtte
afAo den Pubtikum,	 gdbe jemand, dem
c_hte&te4 Wetten nicht aws6mache. Ge-

oannt wanteten viete ZuhOnen au6 di,eiseA
Ratet.'s 1_3&tng. Sic jetzt ouch? Sie wen-
den cu Lawn gtauben: wettenut 6ind die
Steine! Dean -Onigiaatton RTL-: "Steng
bnauche jo Lang Heizung. Stang op engte6ch
hencht 'Stoma', an ao hJient Din 'Sto

i	
-

ne6' vum Ne1 Diamond!" Ich ,schattete um.

und an der Dauer gemessen werden 81,5% bzw. 98,6%
der allgemein kulturellen Sendungen und 86,7% bzw.
95,o% der regelmassigen Kurzsendungen von freien
Mitarbeitern gestaltet. Trotz der Strenge unseres
Kriteriums Ubertreffen diese Resultate alle Erwar-
tungen. Doch auch bei der Musikmoderation ist zu
bemerken, dass die Halfte der Information Uber Mu-
sik von freien Mitarbeitern geliefert werden. So-
gar bei den Nachrichten werden immerhin noch ein
FUnftel (18,o% der Dauer) der Inlandsnachrichten
und mehr als ein Siebentel (13,3%) der Sportnach-
richten von freien Mitarbeitern geliefert.

Als Fazit muss man festhalten, dass freie Mitarbei-
ter desto haufiger zum Einsatz kommen,je grOsser
die zur Sendung benOtigte Vorbereitung ist. Diese
Methode erlaubt natUrlich sehr gut, Personalkosten
einzusparen, womit unsere 4. Arbeitshypothese be-
statigt wird.

RTL, das ist

Jeder hat eine bestimmte Meinung Uber das luxem-
burgische Programm. So auch die Autoren dieser
Untersuchung, die am Anfang vor dem Problem stan-
den, das sich bei jeder gesellschaftswissenschaft-
lichen Thematik ergibt: wie kann man die subjekti-
ve Alltagserfahrung mit einer wissenschaftlichen,
d.h. UberprUfbaren Analyse vereinbaren. Am Anfang
der Untersuchung stehen deshalb 4 Hypothesen, die
es zu bestatigen oder zu widerlegen gilt. Dies
soil durch eine immer feinere Untergliederung der
Kategorien geschehen, so da$ im Laufe der Untersu-
chung ein immer komplexeres, der unmittelbaren
Erfahrung des Wirers weniger zugdnglicheres Bud
entsteht.

Schon die erste grbbste Unterscheidung in Musik,
Wort und Werbung fUhrt zu einem erstaunlichen
Ergebnis, das zundchst der allgemeinen Erfahrung
zu widersprechen scheint. Die Werbung macht in den
als Werbesender verschrieenen UKW nur 4 % aus.
Diese Werbung wird jedoch subjektiv als prasenter
empfunden, weil sie aus vielen kurzen Spots be-
steht. Sie macht in der Tat 14 % der Sendeeinhei-
ten aus und eine Werbeeinblendung an unpassender
Stelle wird als stdrend erlebt, ob sie 2o oder
4o Sekunden dauert. Deshalb war es notwendig die
etwas umstandliche Unterscheidung in Anzahl und
Dauer der Sendeeinheiten einzufUhren. Nur der Ver-
gleich beider GrWen kann ein sinnvolles Bud er-
geben.
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Schon auf der ersten Ebene wird die These der Zer-
stUckelung bestatigt, da die durchschnittliche
Dauer einer Sendeeinheit knapp anderthalb Minuten
betragt.

Auf der zweiten Ebene erscheint der Unterhaltungs-
charakter (wenig ernste oder anspruchsvolle Musik)
und der Informations- und Servicecharakter (knapp
7o % der Wortbeitrage). Auf der dritten Ebene wird
der Unterhaltungsaspekt durch die Untersuchung
der Musikmoderation verstarkt. Nur 23 % der Bei-
trage stellen inhaltliche Aussagen dar (diese ha-
ben allerdings 55 % Anteil an der Gesamtzeit,
da sie logischerweise 'anger dauern als eine ein-
fache Ansage des Titels).

Der Informationscharakter wird hingegen durch die
dritte Ebene relativiert. Waren 36 % der Dauer der
Wortbeitrage der Information gewidmet, so zeigt
die weitere Aufgliederung, 	 nur 17 % der Innen-
politik und 7 % dem Lokalen gelten. Der Sender
ist also nicht dos spezifisch luxemburgische Nach-
richtenmedium; die meisten Nachrichten (4o %)
stammen aus dem Ausland, wobei es sich meist um
Agenturmeldungen handelt, die schnell und ohne
Aufwand zu bearbeiten sind. Den hdchsten Zeitan-
teil (32 %) an den Nachrichten haben die Sportbe-
richte; hier verbinden sich also Unterhaltung
und Information.

Auf der nachsten Ebene wurde versucht, die Inten-
tion der Macher zu ergrUnden. Mit 23 % Informatiol
und 11 % Kultur (an der Gesamtsendezeit) erschein.
das UKW-Programm hier in einem sehr positiven
Gewand. Diese Zahlen halten den Vergleich mit aus-
landischen dffentlich-rechtlichen Rundfunkanstal-
ten sicher stand, sie werden auch wohl das Selbst-
verstandnis der Macher einigermaen widerspiegeln,
doch der durchschnittliche Hdrer wird in ihnen
seine Wahrnehmung nicht bestatigt finden.

Das Auseinanderklaffen von subjektivem Eindruck
und Analysenergebnis wird Uberwunden, wenn man

eine zeitliche Differenzierung einfUhrt. Eine ge-
nauere Untersuchung der Programmstruktur erlaubt
es, eine Abfolge von drei verschiedenartigen
Programmbldcken einzufUhren, die sich an jedem
Tag der Woche dreimal wiederholt. Den Mittelpunkt
bildet die Hauptnachrichtensendung, die durch ei-
nen hauptsachlich unterhaltenden Sendeblock vor-
her und einen anspruchsvolleren nachher umrahmt
ist. Auch wenn es einige kleinere Abweichungen
morgens, mittags und abends sowie zwischen ein-
zelnen Wochentagen gibt, bidet dieses Grundsche-
ma in seiner einfallslosen jahrelangen Wiederho-
lung des Grundgerippe des ganzen Programms.

Das, was in graen Landern auf verschiedene Pro-
gramme verteiltist, findet sich hier in einem Pro-
gramm vereinigt. Was der deutschen Medienland-
schaft die "frdhlichen Wellen" des grOen, deut-
schen RTL-Bruders sind, ist in der luxemburgischen
der mit "vorher" betitelte Programmblock: leichte
Unterhaltungsmusik und Plauderei. Ein Programm
das kaum etwas kostet, des genau dem Kommerzfunk-
Image entspricht, das RTL fUr viele hat. Wer je-
doch nur zur Hauptinformationssendung einschaltet,
erlebt RTL als Service und Nachrichtensender, mit
viel Werbung (14 % der Sendezeit,), wahrend jener,
der bevorzugt den 3. Block hdrt, besonders abends,
oder auch am Sonntagmorgen,einen ernsten um Kultur
bemUhten Sender erlebt.

Im ersten Block wird mit mOglichst wenig Aufwand
ein kostengUnstiges Programm produziert, genauso
wie es von einem Kommerzsender zu erwarten ist.
Die letzte Untersuchungsebene zeigt, da das Glei-
che, allerdings weniger offensichtlich, in den
zwei anderen Bldcken geschieht. Dort wo redaktio-
neller Aufwand, also journalistische Arbeitszeit
erforderlich ist, warden schlecht bezahlte freie
Mitarbeiter eingesetzt (Kultur, Gerichtschronik,
Kino ...): eine besonders gUnstige Art der Kosten-
senkung. Schaut man sich das Programmheft in Abb.
4 ohne die freien Mitarbeiter an, bleibt nur ein
ziemlich klaglicher Rest.

Zum Schhq sei noch auf eine Reihe offener Fragen
hingewiesen:
- Nicht hinreichend erf0t wurde das zeitliche
Hintereinander der Sendungen. Jeder Wirer kann
eine permanente ZerstUckelung und eine dauernde
Wiederholung der selben Programmablaufe feststel-
len. Es ist uns nicht gelungen, diesen Faktor
fUr unsere Untersuchung zu operationalisieren.
Als einzigen Indikator haben wir die mittlere
Dauer der Sendeeinheit, die wohl auf die ZerstUcke-
lung hinweist, jedoch keine Aussage Uber die se-
quentielle Abfolge erlaubt.

- Die Analyse ist eine Momentaufnahme des Pro-
gramms im Mai und Juni 1984, und die Representa-
tivitat fUr diesen Zeitraum wird wohl niemand in
Frage stellen. FUr eine genauere Beschreibung
ware jedoch ein langerer Untersuchungszeitraum
erforderlich, der Aussagen Uber saisonale Anderun-
gen und langerfristige Veranderungen ermdglichen
wUrde. Auch war die Stichprobe zu klein, um die
These der 3 Bldcke statistisch zu belegen.

- Die Untersuchung ist rein quantitativ. Was fehlA
ist eine qualitative Inhaltsanalyse, die beson-
ders fUr die Nachrichten wichtig ware. Eine sol-
che Analyse ktinnte ergeben, ob es die vielbe-
schworene "Neutralitat" wirklich gibt, ob die

GEzchten huet de Foni GA.ethen eng PaAti
Knapp goxonnert.
'Knapp'? wat	 e Spcgut	 dat dann?
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vielen Wiederholungen ein und derselben Nachricht
journalistisch zu rechtfertigen sind, oder ob
dies auch nur ein weiteres Mittel der Kostener-
sparnis darstellt. Subjektive Hinweise auf eine
Inhaltsanalyse vermitteln die im Dossier einge-
streuten Kasten Uber einzelne Sendungen.

Fazit: Kanal 18 das ist:
- Die Information als Hauptpublikumsmagnet
- viel billige Unterhaltungsmusik und Plauderei
- einige kulturelle Freiraume zu htirerarmen Zei-

ten

- ein Puzzle aus vielen kurzen Sendeeinheiten
- kostengUnstig arbeitende freie Mitarbeiter
- und Werbung.

RTL, *us	 .617ft vie& uim kommenzietteA
Sendet mit dem Beiguchmack von FUmbeeui-
tap arid nouftoteA Limonade.

Michael Busse, ARD 22.10.84        

PolfaRs

IVEMIONOMMISZIRMIMMIN	 MIMISEMMI

D Kan_ mremis
oder wie man die Zeit totschlagt

Wir haben eine Kindersendung unter die Lupe ge-
nommen; es war die Sendung vom 25.9.84. Sie setzte
sich zusammen aus 15.3o Minuten Moderation, 3.3o
Minuten "den Eck fir del ganz Kleng" - von einer
freien Mitarbeiterin zusammengestellt und vorge-
tragen-,2 Minuten Quizfragen, 1.10 Minuten Rekla-
me und 2o Minuten Musik.

Die Reklame wandte sich bewusst an die Zielgruppe
"Kinder" und fand auch durch ihren mitreissenden
Rhythmus Anklang bei den Kindern, wie eine Umfra-
ge in einem ersten und zweiten, sowie in einem
fUnften Schuljahr bewies. Allerdings wussten die
Kinder nach Ablauf der Sendung nicht, fUr welche
Produkte geworben wurde.

Den Erstklasslern gefiel die Geschichte am Anfang
der Sendung und die Musik -mit Ausnahme einer et-
was traurigen Version des amerikanischen Volkslie-
des "Puff, der Zauberdrache", (von einer qante"
gesungen, wie sic sich ausdrUckten.). Den Rest der
Sendung fanden sie langweilig und fade -wohl auch,
weil die Quizfragen sich an altere Kinder richte-
ten. Doch auch den SchUlern der fUnften Klasse
waren die gestellten Fragen zu schwer, und sie
konnten den kurzen Erklarungen nicht viel Informa-
tionen entnehmen.

Vieles in der Kinderemission ist improvisiert -
und zu Recht - wenn man auf die Bemerkungen und
Antworten der Kinder reagieren will. Allerdings
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