
Jeden Sonntag bringt RTL zwei Sendungen fUr Katho-
liken: zuerst, gegen lo.15 Uhr, lo-12 Minuten
"Nachrichten aus der katholischen Welt", dann um
lo.3o Uhr eine Ubertragung der Sonntagsmesse. Au-
erdem wird donnerstags um 11 Uhr eine Messe fUr
kranke Personen aus dem Karmelkloster Ubertragen.

Ohne Zweifel leistet RTL mit diesen Sendungen
den Katholiken einen groen Dienst. Die Kirche
ist auch sehr dankbar dafUr: nie hat sie versucht,
andere Sendungen, auch unregelmaige, auf die An-
tenne zu bringen. Auch seit endlich - auf Initia-
tive von Roby Rauchs am Sonntagmorgen im "Neuen
Forum" den Ubrigen Glaubensgemeinschaften (evange-
lische Kirche, jUdische Gemeinde) und andern phi-
losophischen Uberzeugungen, an erster Stelle der
Freimaurerloge, regelmaig die Antenne Uberlassen
wird, hat sie nie versucht, ihre Sendungen anders,
ansprechender, pluraler zu gestalten. Die Messe
spricht ja sowieso nur praktizierende Katholiken
an und die katholischen Nachrichten sind meistens
auch nur fUr Uberzeugte Kirchenmitglieder halbwegs
interessant. Der Papst, die Weltkirche, die ver-
folgte Kirche stehen in deren Mittelpunkt, zumin-

dest nach subjektivem Empfinden. Im Sinne des
"Sonndesblad", dessen Leitartikel haufig vorgele-
sen oder zusammengefat wird, wird vorwiegend
in einem Weltuntergangston der RUckgang des kirch-
lichen Einflusses in der Welt, der katholischen
Moralpredigt und der christlichen Praxis bedau-
ert, RUckgang, der schuld zu sein scheint am all-
gemeinen Sittenverfall. Von christlichem Hoffen
und befreiender Praxis wird hOchst selten, sozusa-
gen wie von exotischen Ausnahmeerscheinungen
gesprochen. Die Kirche bleibt an erster Stelle
auf die klerikale Hierarchie beschrankt. Da man
auf diesem Weg versuchen ktinnte, ein Bud vom
Glauben zu vermitteln, das auch Fernstehende und
Nicht-Christen ansprechen Onnte, scheint nicht
zu den Absichten dieser Sendungen zu gehdren.
Es ware aber falsch, der UKW-Redaktion irgendeine
Verantwortung fUr dieses schiefe, unvollstandige
Kirchenbild zuzuschieben, denn allein eine kirchli-
che Medienkommission unter Vorsitz von Bistums-
sekretar G. Vuillermoz ist hierfUr zustandig. Und
diese - in der ouch Pfarrer Jupp Wagner, der "fo-
rum"-Kolumnist, Mitglied ist - kam seit Uber lo
Jahren nicht mehr zusammen.
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Eigentlich ist Radio-Luxemburg ein Werbefunk und
so dreht sich das gesamte Programm hauptsachlich
durum, wie man die verschiedensten Reklamen mdg-
lichst eintrdglich, efficient und unterhaltsam an

den HOrer bringen kann. Zu diesem Zweck gibt es
spezialisierte Unternehmen, die mit den neuesten
Methoden dieses Ziel anstreben.

FUr die Vermittlung der Werbung bei Radio Luxem-
burg ist die CLT-Tochter "Information et Publicitb
Luxembourg" zustandig, die auch Umfragen durch-
fUhrt, um Hdrerzahlen zu ermitteln. Nach deren An-
gaben hdrten 1982 an einem Wochentag 17o 600, d.h.
58% der WohnbevOlkerung mindestens lo Minuten lang
das luxemburgische Programm. 74,5%, das sind
219 3oohtirten mindestens lo Minuten wbchentlich., 
Wie sic// die Einschaltguoten Uber den Tag vertei-
len, ist der Abbildung 3.31 zu entnehmen. Die
Preise, welche die Inserenten fUr ihre Werbesen-
dungen zu zahlen haben, richten sich natUrlich
nach der Zahl der Zuhdrer, die durch diese Ein-
blendungen erreicht werden. So kostet ein 2o Sekun.
den-Spot zur Hauptsendezeit, die zwischen 12 Uhr
3o und 13 Uhr 15 liegt, 11 000 Franken; abends
nach 19 Uhr 3o kostet der gleiche Spot nur noch
1600 Franken. Bel mehreren Werbeeinsatzen gibt es
natUrlich Mengenrabatt. So kosten 16 Spots gleich-
mWg Uber den Tag oder Uber die Woche verteilt
95 5oo bzw. 85 5oo Franken.

Eine ganze Kampagne mit 52 Spots Uber die Woche
verteilt (an den einzelnen Tagen 4, 8, 12, 16, 8
und wieder 4 Wiederholungen) 314 Soo Franken. Bei
dieser "Action-Semaine" ist am 4. Tag der Spot je-
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de halbe Stunde zu hdren. Besonders kostengUnstig
fUr den Inserenten erweist sich auch die Formel
"Achats-Relax", mit der durch lo, auf Sonntag und
Montag verteilten Einblendungen, die Verkaufswoche
eingeleitet werden soll.

Nur mit der Zielgruppen-Werbung tut man sich
schwer. Als einzige naher begrenzte Zielgruppe
werden die Hbrer vom "Sport a Musek" am Sonntag-
nachmittag eingeschatzt. Hier kosten 4 mal 2o Se-
kunden 15 800 Franken. Die Einblendung geschieht
in einer Zeitspanne, die zwischen 2o und 90 Minu-
ten variieren kann. Will der Kunde den Zeitpunkt
genau festlegen (emplacement de rigueur), ma er
einen Aufpreis von 2o % zahlen; das gleiche gilt,
wenn der Spot in der gleichen Zeitspanne wieder-
holt werden soll.

Im weiteren Wochenprogramm gibt es sehr wenig
klar orientierte Zielgruppenwerbung, der luxembur-
gische Werbemarkt scheint dafUr zu klein zu sein.
Als hervorstechende Ausnahme kann man die Werbe-
spots des Bekleidungshauses Bram anfUhren. Zu Be-
ginn der "Rockkescht" lauft ihre Anzeige fUr "Bram
for teenagers" und zu Beginn der Kindersendung
ist "Petit Bram" dran. Uberhaupt scheinen diese
Termine als "emplacement de rigueur" beliebt zu
sein, denn hier wird mit oft sehr gut gemachten,
"kindgerechten" Werbespots um die jUngsten Konsu-
menten geworben. Eine weitere Zielgruppe sind die
Hdrer des "Floumart". Hier versprechen sich die
Mbbel- und Inneneinrichtungsgeschafte besonders
viel Resonanz.

Auf eine weitere Besonderheit, die durch die Klein-
heit des Werbemarktes entsteht, sei abschliaend
hingewiesen. Das Werbevolumen ist nicht immer
gleich gra. So steigt es z.B. sprunghaft an aus

Anla3 des Autofestivals, der Foire, des Saisonab-
schlVverkaufs usw. (Aus diesem Grund sind die im
Beitrag S. 26 festgestellten Werbezeiten eher unter-
durchschnittlich: vor der Sommerpause gab es weni-
ger Reklame als etwa heute bei Herbstbeginn.)
Da die Gesamtsendezeit gleichbleibt, mUssen sich
die redaktionellen und musikalischen Beitrage an-
passen: Dies ist ein weiterer Grund I das Programm
nicht langfristig zu planen und keine langeren,
zusammenhangenden Sendungen zu produzieren.

Es ist nicht die Schuld
der lournalisten	 ? 

PROGRAMM-

DrREKTrOUN
gRTL

Unsichere ArbeitsverhMtnisse und skandalOse Arbeitsbedingungen bei *TL verhindern einen engagierten
Journalismus und fUhren zu Selbstzensur und einem anspruchslosen Programm.

NatUrlich sprach "forum" auch RTL-Mitarbeiter an,
um ihre Ansichten zu den oben erwahnten Fragen zu
erfahren. Berufsjournalisten wie freie Mitarbei-
ter antworteten bereitwilligst auf unsere Fragen
und erzahlten von sich aus Uber Mqstande bei ih-
ren Arbeitsbedingungen. "forum" mdchte hier aller-
dings keine Namen nennen, damit den einzelnen
kein Strick aus dieser oder jener Aussage gedreht
werden kann. Festgehalten sei nur, da die mei-
sten unten gemachten Angaben von mehreren RTL-
Journalisten Ubereinstimmend gemacht wurden, so
da$ kritische Stimmen nicht einem einzelnen zu-
geordnet werden Onnen.

Befristete Arbeitsvertrage	 Druckmittel

Was die Arbeitsbedingungen anbelangt, so sei zu-
erst die rechtliche Lage der angestellten RTL-
Mitarbeiter beleuchtet. Hier gibt es namlich ei-

nen ersten M9stand, der klar gegen die Arbeits-
gesetzgebung verstWt: Normalerweise wird ein
neuer Mitarbeiter nur fUr 6 Monate auf Probe ein-
gestellt (3 Monate Probezeit sind gesetzlich er-
laubt), und danach erhalt er einen Vertrag der
jedes Jahr neu verlangert werden ma. Unbefriste-
te Vertrage sind nur nach langerem Kampfen zu er-
halten, oder aus Vergalichkeit des PersonalbUros.
Wird namlich ein befristeter Vertrag nicht aus-
drUcklich erneuert, fallt der Arbeitnehmer auto-
matisch unter die Bestimmungen des Kollektivver-
trages. Diese illegalen, befristeten Arbeitsver-
trage fallen keineswegs in eine besondere Lohn-
gruppe, denn in der Regel gibt es bei festen
Mitarbeitern gleichen Lohn fUr gleiche Arbeit. Es
handelt sich also hier ganz klar um ein Druckmit-
tel,um Journalisten und Animateure unter Kontrol-
le zu halten. Vor allem fUr jUngere Mitarbeiter
wirkt ein so unsicheres Arbeitsverhaltnis als
konstante Bremseond sie neigen eher zu Selbst-
zensur.
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