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Ville de Luxembourg:

Le touristm cornme
facteur ecoilor iique et socia
Edith Oth, professeur de geographie au Lycee classique d'Echternach, resume pour
"forum" les conclusions de son memoire scientifique sur le tourisme de la ville de
Luxembourg.

La ville de Luxembourg, ville historique, mais
aussi centre commercial et bancaire et lieu de
reunion dans le domaine de la politique interna-
tionale est devenue depuis les annees cinquante

un	 d'attraction pour les habitants des pays

limitrophes.

Les visiteurs queue attire sont nombreux et
les buts de leurs visites sont divers.

- La proximite de Luxembourg par rapport aux
grands foyers de peuplement de l'Europe occi-

dentale, ainsi que les prix avantageux de cer-
tains articles de luxe, favorisent la venue d'ex-
cursionnistes. (1)

- La presence de regions touristiques a proximi-
-Le de la y ule ( Ardennes, Mellerdall, Moselle,

region de Treves...) entraine un excursionnisme
secondaire: les touristes qui sejournent dans
one des localites touristiques proches, visitent
la Ville de Luxembourg avant de retourner au
lieu de sejour vacancier.

D'apres un sondage realise en 198o les excursion-
nistes feraient	 des visiteurs a Luxembourg.

- La situation de Luxembourg sur des axes de
transport importants entre la Belgique, les

Pays-Bas, la Grande-Bretagne et la France, la
presence d'un aeroport a vocation internationale,

de même qu'une offre d'hebergement diversifiee
sont les atouts du tourisme de passage.

- La richesse du patrimoine historique et la pre-
sence des Institutions Europeennes attirent le

tourisme culturel. D'apres un sondage realise
en 198o la ventilation par nation de ce type de
tourisme serait la suivante: Allemands 36,3%,
Francais 17,2%, Beiges 5%, Neerlandais 13,8%,
Americains 7,9%...

- Enfin les fonctions économiques et politiques
de la capitale sont favorables au tourisme

d'affaires et de congres. Ces deplacements
reunissent un certain nombre de caracteristiques
fondamentales du tourisme: ils impliquent un de--
placement, one infrastructure d'accueil et un im-
pact economique. Il est impossible d'avoir des
statistiques precises sur ce type de tourisme
mais il n'y a pas de doute que les hommes d'af-
faires et les congressistes sont des clients in-
teressants pour les hOteliers et pour les restau-
rateurs. Ce sont des clients qui paient (avec
l'argent de leur firme), qui tendent a revenir et
dont les visites s'etalent pendant la periode oU
elles sont souhaitees,c'est-a-dire toute l'annee
sauf au moment des migrations estivales.

La demande touristique diversifiee favorise evi
demment le developpement d'une infrastructure
d ' accueil. Ainsi la Ville de Luxembourg compte
actuellement 78 hOtels, auberges et pensions
totalisant 2200 chambres, 2 campings et une au-
berge de jeunesse ( 34.737 nuitees en 1982).

Mais ce ne soot pas seulement les proprietaires de
ces differents types de logement qui profitent du
tourisme car les visiteurs qui passent chaque an-
née dans one localite constituent des consomma-
teurs supplementaires et contribuent a augmenter
les revenus de la population locale.

Dans one etude realisee en 198o, la somme moyenne
depensee par touriste et par jour quelque soit le
mode d ' hebergement a ete estimee a 2.250 frs.lux.
ce qui aurait fait one recette totale de 1045
millions de francs, suit 7,5% du chiffre d'affaires
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realise dans le secteur commercial (commerce de
detail, restauration, hebergement, reparation.)

Une estimation de cette nature n'a evidemment pas
une valeur absolue, mais permet de donner une
idee de l'impact du tourisme sur l'economie
locale. Il faut aussi insister sur le fait que ces
chiffres concernent uniquement les touristes,
c'est-a-dire les visiteurs qui logent a Luxembourg.
Comme il n'existe pas de donnees statistiques con-
cernant les excursionnistes, il est impossible
d'evaluer l'influence globale du tourisme sur le
commerce luxembourgeois.

Les revenus crees par le tourisme dans le secteur
HORESCA sont distribués en partie dans d'autres
secteurs economiques et y creent de nouveaux

revenus. Ce cycle continue indefiniment avec une
intensite decroissante. Ainsi dans une premiere
6-tape les commerces de gros ( alimentation,
vaisselle, meubles, literies...), l'artisanat et
les services ( nettoyage a sec, compagnies
d assurance...) profitent indirectement du tou-
risme. Les estimations de l'effet multiplicateur
des revenus touristiques varient entre 2 (Hofer)
(2) et 3 (MAIER) (3).

A ate de sa fonction de creer des revenus le
tourisme est aussi createur d'emplois. D'apres
one etude realisee en 1976 par M.A. KOCH (4)
les donnees statistiques de plusieurs pays mon-
trent qu'un lit d'hOtel correspond environ a one
personne employee si l ' on prend en consideration
non seulement le personnel des hotels et des
autres moyens d'hebergement, mais aussi celui
des installations complementaires. Si l'on sup-
pose un taux d'occupation moyen de 62% par annee,
le nombre d'emplois dos au tourisme se serait
eleve a 2300 pour l'annee 1980. Ce chiffre ne
tient pas compte des excursionnistes et du touris-
me de passage qui font plus de la moitie des vi-
siteurs.

One autre repercussion positive du tourisme a
sans doute eté son influence sur la restauration
urbaine. Car plus one ville est attrayante et
animee, plus elle attire les visiteurs et les

incite a prolonger leur sejour, ce qui augmenbede
nouveau les recettes communales et nationales.
L'Etat et la commune qui tirent des recettes im-
portantes du tourisme pourraient pre -lever one
partie plus importante du produit de ces impOts
pour subventionner les travaux de conservation du
patrimoine. On pourrait p.ex. amenager le Grund
et limiter la pollution de l'Alzette afin de va-
loriser cette riviere par des amenagements tou-
ristiques ( cafés au bord de l'eau...), restau-
rer la rue de la Boucherie qui est one voie de
passage importante pour le tourisme culture], etc.

La commune de Luxembourg qui grace aux taxes de
sejour, a one recette annuelle de plus ou moins
2o millions de francs ne reinvestit méme pas la
moitie dans le secteur touristique.

La fonction touristique de la Ville de Luxembourg
est donc etroitement liee aux autres branches eco-
nomiques de la capitale qui influent sur son de-
veloppement: ainsi la stabilisation de la fonction
bancaire qu'on note depuis un certain temps, la
suppression des sessions du Parlement Europeen,
la disparition de lignes aeriennes importantes
ou l'adaptation prevue des taux de T.V.A. sur les
objets de luxe a ceux des pays voisins, consti-
tuent autant de dangers qui, au cas o6 ils
iraient en s'accentuant, pourraient avoir des re-
percussions facheuses sur le secteur touristique
de la Ville de Luxembourg.

Edith OTH

(1) Les personnes se rendant a l'etranger pendant
one periode inferieur a 24 heures sont conside-
rees comme excursionnistes.

(2) HOFER H. (1968) Der Fremdenverkehr der Stadt
Bern: Eine Studie zum Problem des Stadtetouris-
mus, Bern, 120 p.

(3) MAIER J. (1972) MUnchen als Fremdenverkehrs-
stadt. Mitteilungen der geograph. Gesellschaft
MUnchen Bd.57.

(4) KOCH A.(1976) Incidences economiques de la
planification du developpement de l'industrie
touristique. Commission economique pour l'Europe.

Der Fall Thailand

Im Geographieunterricht wird Thailand als Land
vorgestellt, das sein Geld im Ausland durch den
Export von Reis, Zucker, Maniok, Teak, Kautschuk
und Zinn verdient. Kaum ein Wirtschaftszweig hat
sich aber in den letzten zwei Jahrzehnten so ent-
wickelt wie der Fremdenverkehr. Die jahrliche
Besucherzahl liegt bei zwei Millionen, und die
Deviseneinnahmen dUrften mittlerweile die Hbhe
von einer Mrd.Dollar erreichen. Will Thailand
allerdings seine Position als fUhrendes Touristen-
ziel in SUdostasien nicht einbUssen, mUssen Al-
ternativen zu Bangkok, Pattaya, Phuket und
Chiangmai geschaffen werden.

Noch steht nicht fest, ob die Weltbank und an-
dere Finanziers dem TAT (Tourist Authority of

Thailand)die Mittel fUr grosszUgige Investiti-
onen bewilligen werden, well deren Experten in
den Entwicklungslandern dringlichere BedUrfnisse
festgestellt haben als den Bau von Nobelherber-
gen und anderer touristischer Infrastruktur, die
fUr 95% der Bevblkerung keinerlei Vorteile bringt.

Wie anderswo auch, pflegt die Touristik-Branche
in Thailand darauf hinzuweisen, dass der Ausbau
der touristischen Einrichtungen Devisen bringe,
Arbeitsplatze schaffe, Einkommen verbessere usw.

WIE SIEHT DIE WIRKLICHKEIT AUS?

Das jahrliche Durchschnittseinkommen liegt immer
noch bei 17000 Lfr.: es hat sich auch seit dem
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