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Vendre Luxembourg aux etrangers
Le Ministere du Tourisme assure une representation
touristique dans un certain nombre de pays dont la
Belgique, l'Allemagne, la France, l'Angleterre et
les Etats-Unis. Ces "Agences Touristiques et Eco-
nomiques" emploient en general une ou deux per-
sonnes. Leur tdche est evidemment de promouvoir
le tourisme au Grand-Duche de Luxembourg sous tou-
tes ses formes. En gros, cela consiste a fournir
toutes sortes d'informations aux particuliers et
aux professionnels du tourisme, d'entretenir des
relations avec la presse, d'assurer la distribu-
tion du materiel publicitaire (brochure, affiches,
photos ...), d'organiser des stands lors de cer-
taines foires ou expositions, etc. Les informa-
tions demandees par les particuliers sont de deux
types: renseignements pratiques: formalites, code
de la route, langue, monnaie ...., et renseigne-
ments touristiques a proprement parler: qu'est-ce
qu'il y a a voir, 00 et quand?

Au-dela des gens qui connaissent déjà le Luxem-
bourg ou qui ont l'intention d'y aller, il faut
egalement atteindre les gens qui ne le connaissent
pas nu mal. C'est sOrement la partie la plus ardue
de leur tache, car le Luxembourg est un petit pays
expose a la concurrence de destinations touri-
stiques les unes plus attirantes que les autres.
Nous avions l'avantage d'etre relativement bon
marche face aux pays qui disposent de plus grandes
richesses ou de meilleurs equipements touristiques.
Cet avantage tend a disparaitre et l'on a pu con-
stater ici ou la une diminution du nombre de tou-
ristes étrangers venant au Luxembourg.

Il serait illusoire de croire que le nombre de
touristes étrangers reste constant meme en l'ab-
sence de toute promotion et de tout investissement
Les gens ne viennent pas "esou wie sou". A fortio-
ri, si nous voulons developper le tourisme,
faut investir des sommes considerables et dans les
equipements et dans la publicite. Une publicité
suivie demande des investissements considerables
et les resultats sont aleatoires (surtout au debut)i
zl n'en reste pas moms que pour ancrer l'image
dun produit inconnu (ce que nous sommes a l'êtran-
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ger), il n'y a que le moyen de la publicite. Or
pour le moment, les moyens que notre pays consacre
a la publicite sont nettement insuffisants. Seule-
ment voila: sommes -nous interesses aux touristes
etrangers?
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Der K einburger Tausch
Eine bedrohliche Satire

"Nichts schadet den harmonischen Beziehungen zwei-
er VOlker mehr als die Ignoranz. Wer vom andern
kaum etwas weiss, wer dessen Gepflogenheiten nicht
kennt, den fremden Lebensraum nicht erforscht hat,
des unbekannte Milieu nicht einschatzen kann, neigt
bald zur klaglichen Angst vor dem Brudervolk. Er
wendet sich den entfernten Verwandten nicht langer
zu, sondern unternimmt die schlimmsten Verrenkun-
gen, ihn zu verdrangen, ihn unschadlich zu machen,

indem er ihn aus semen Bewusstsein vertreibt."
Diese hochkaratigen Satze schrieb der Tourismus-
minister von Kleinburg in der Prdambel zu einem
wahrhaft praktischen "Humanprojekt" (Originalbe-
zeichnung): einen Sommer lang sollte diesem Ent-

wurf zufolge die ganze Kleinburger BevOlkerung mu

Kind und Kegel, Sack und Pack nach Portugal ver-
frachtet werden, wahrend umgekehrt das gesamte por-

tugiesische Volk nach Kleinburg verpflanzt und im

originellen Flachland-Hilgel-Pamorama dieses Klein-
staats einquartiert werden sollte.

Die Regierungen bolder Lander berauschten sich so-

gleich an den vermutlichen Auswirkungen dieses mo-

numentalen Projekts. Auf einen Schlag, buchstablich
Nacht, ohne excessive Vorbereitung und oboe

ausschweifende Belastung der Leiden Staatshaushal-
te, kOnnte so die Fremdenfeindlichkeit vermichtet,
das Unverstandnis besiegt, die VOlkerfreundschaft
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