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Am liebsten wollen wir Knight Rider schauen. Mein
Bruder schaut immer lieber wo Menschen tot gemacht
werden oder wo sie ihn erschiessen, dann bekommt
er plOtzlich Angst.	 Tanja (8 Jahre)

In meinen FamZtie .schauen Wih viet Fennsehan. Win
6chauen Femme and auch Micky Mau 's. Bei UVO, W011,1

c>i_n ,spannendeA. Fitm ist, dann k3nnen win nicht
,spnechen. Vie ganze FamzEtie schaut Fenwsehen. £U-}L

haben 50 Pnognamme. 	 Tamara (9 Jahre)

Am Samstag gehen ich und mein Papa Kassetten ho-
len. Ich hole Karate, Micky Maus und Budd Spencer.
Mein Papa und meine Mama holen Gruselfilme. Papa
bezahlt 15o Franken. Dann gehen wir nach Hause.
Dann essen wir und schauen Fernsehen. Um 8 Uhr
schauen wir Fussball, bis lo Uhr. Dann schauen wir
Video. Und dann gehen wir ins Bett. Am Sonntag um
8 Uhr schaue ich schon Fernseh. Die ganze Woche
schauen wir Fernsehen, 24 Stunden auf 24.

Luc (9 JahAe)

Heute Fawn man .sich den A2 tag kaum ohne Fernsehen
voutetten. Jedoch ist Fernsehen nicht: Attzugutes
Nach jeden Sendung kommt Wenbung. 'Punch Ferns ehen
6dn. seine Pnodukte zu wenben, Lst das be!ste Mittet
den Kaull en zum Kau4en zu dbenneden. Fenwiehen ist
in tetzten Zeit ein WeAkzeug den Pnoduzenten ge-
wonden.
Leiden gibt e se ,ten gate Fitme and man bevonzugl
Hermon- und Action4itme. Wanum?
Gut it	 weLC man duAch Fernsehen am s chnett-
,sten in4onmieAt wind, (Then das Was in den Wat pa-
,sient. Man kann es ,sehen and h5iten wie es pa/mint
itst. Ha ja, das fist atta Was zu den guten Seite
des Ferns ehen zLst.

IH. Luxembung	 RTLptus des betLebtute Senden.
Gnund: jeden. Abend gibt 5 ,spannende	 Hon-

non- and Krtieg,sWime. Maucnvendummung.smitta !
Kann dais nciLt andeAs wenden?
Sky-Channet	 eine ansteckende Venniictthe._ t!!
Ich	 atte andene Senden
Wenn die Sendungen jedoch tehnneck ,sind„ kary man
woht sager, dress Fenn:schen etwas Pnakt6ches

Radu (12 Jahre)

Ich sehe nicht gerne Fernsehen. Ich spiele nur
mit dem Computer.

Paut (9 Jahne)

Ich	 Fennsehen	 .sch3n, weit man viete
ky-Mauyse when damn. Den Fernsehen sch3n, abn
nun_ .sotange etwas gemacht wind. Abut au! dem Fenn
,sehen zieht man vied. Tenn es iZo,LVW1,1 Fennseh. gibt,
wind man nicht viet gemonen. Und bei UNS fist de.n.
FenaseheA	 Ammer_ am. Henn den FCAM,5C_hCA bis
an ist, damn geht en nicht mehn. airs

Tom (3 Jahre)

Kind und Fernsehen!
Einige Fragesteilurgen

Die wissenschaftliche Auseinandersetzung mit eini-
gen wichtigen Fragestellungen zum Verhaltnis des
Kindes zum Fernsehen, die im Anschluss diskutiert
werden, hat in den letzten Janren interessante
Erkenntnisse an den Tag gebracht. Der Versuch,
das Kind kategorisch vom Fernsehen abzuhalten,
sollte durch die Erziehung zum kritischen Konsum
ersetzt werden. Die Gefahr, dass Kinder zu Anal-
phabeten werden und somit dem machtigen Manipu-
lationsapparat ausgeliefert sind, ist sehr gross.
In der Schule wird	 den Kindern zwar das Buch,
das Gelesene als wichtigste5Informationsvermitt-
lungsinstrument angeboten, aber zum kritischen
Umgang mit dem Fernsehen werden sie nicht befahigt

Die Literatur deutet vielseitig auf Gefahren hin,
die durch	 OberhOhten passiven TV-Konsum her-
beigefOhrt werden:

- Verlust der Selb__standigkeit im Denken, Ver-
lust an Phantasie und an der Fahigkeit zur

Kreativitat.

- Verlust der MOglichkeit fur eine interessante
Lebensgestaltung, Abbau von Kommunikation (man
spricht von "sprachlosen Familien").

- Das Fernsehen stellt einen sekundaren Miterzie-
her dar, der Verhaltensmodelle, Inhalte und
Ideologien vermittelt und Meinungen bildet.
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In der Folge werden eine Reihe von wissenschaft-
lichen, dos heisst statistisch gebrOften, Anga-
ben angefOhrt, um dos Problem zu verdeutlichen.
Zuerst soil auf die Art und Weise eingegongen wer-
den, wie Kinder Fernsehsendungen wahrnehmen,
und wie Inhalte und Haltungen sie beeinflussen.

Wer die kindliche Entwicklung genau beobochtet,
stellt fest, doss dos Kind erst nach und nach
die Fahigkeit entwickelt, zwischen den zahlreichen
Reizen, die auf es wirken, eine Wahl und eine Ord-
nung zu schaffen. Dieser komplexe Prozess findet
auf verschiedenen Ebenen statt, sowohl die neuro-
logische als ouch die psychische Entwicklung ist
beteiligt. Es wurde festgestellt, doss Kinder erst
im Alter von 9 Jahren ein Bild "vollstandig mit
alien semen Merkmalen und seinem Inhalt wahrneh-
men" (1).

Kleinere Kinder haben die Tendenz auf "einem be-
stimmten Objekt einzurasten und andere Reize
nicht mehr zu sehen" (2). Das Kind muss erst
lernen. Reize zu verorbeiten und zwischen wichti-
gen und unwichtigen Informationen zu unterschei-
den

Man kann ohne weiteres behaupten, doss Kinder his
zum 6. Lebensjahr den Verlauf eines Fumes Ober-
haupt nicht nachvollziehen kdnnen. Dies ist so-
wohl durch ihre neurologische ols ouch durch ihre
psychische Entwicklung bedingt. Mit dem Eintritt
in dos Jugendalter, so mit ungefahr 11, 12 Jah-
ren, wird "das Fernsehkind" erwachsen. Erst dann
konn es Zusammenhange verstehen, ohne doss diese
immer auf konkretenBezOgenbasieren mOssen.

La Croix

Bis zum Alter von 6 oder 7 Jahren sind Phantasie
und Realitat im Bewusstsein des Kindes noch ver-
mischt. Die Identifikation mit Heiden einer Fern-
sehsendung geschieht doher manchmol sogar mat er-
schreckenden Folgen. So konnte man in der Zeitung
lesen, doss sich ein Kind, nachdem es den Film
"Spiderman" im Fernsehen gesehen hatte und dos
KostOm dieses Heiden geschenkt bekam, von einem
Etagenappartement in die Tiefe worf.

Die Erforschung der Wirkung des Fernsehens auf den
Menschen befasst sich erst seit den 7Oer Jahren mil
dem Einfluss auf den emotionalen Bereich. Prof.
Herta STURM, vom Zentralinstitut fUr das Jugend- u.
Bildungsfernsehen in MOnchen, hat eine Studie
durchgefOhrt, die erstaunliche Ergebnisse er-
brachte. Sie stellte fest, doss die Informatio-
nen, die durch Medien erworben wurden, mit der
Zeit immer mehr abnahmen: "... die emotionalen
EindrUcke,welche Fernseh- und Hbrfunkrezipien-

ten mit der Gesamtsendung und deren Akteuren
verbanden, zeigten eine deutliche Medienabhangig-
keit. Dos heisst, doss bestimmte GefOhle, die
mit einer Person, einem , Ort oder einem Gescheh-
nis verbunden sind, im Gedachtnis erhalten blei-
ben und immer wieder obrufbor sind. Besonders
bei kleinen Kindern sind die gefOhlsbetonten
EindrOcke viel intensiver als die Speicherung
von Informationen und Kenntnissen, die den kog-
nitiven Bereich betreffen(3)."

Oft wird den Eltern der TV-Konsum ihrer Kinder
damit gerechtfertigt, doss sie dos Fernsehen
ols eine wichtige Bildungsquelle ansehen. Zahl-
reiche Untersuchungen deuten darauf hin, doss es
statisch gesehen ouch die Kinder sind, welche
viel fernsehen, die in der Schule schlechte oder
schlechtere Noten haben '1,5 die Kinder, die we-
niger oft fernsehen. Die Schulleistungen haufig
vor dem Bildschirm hockender Kinder lassen eher
nach. Doss dies nicht so sein muss, ist klar.
Fest steht, doss eine ganze Reihe von Sendungen
viel Informationen vermitteln kbnnen, aber leider
werden diese Sendungen nicht vorrangig gesehen.

Erfahrungsgemass kbnnen sich Kinder von 7 his 8
Jahren nicht langer als 3o his 4o Minuten kon-
zentrieren. Im Durchschnitt wird "der Parkplatz
fOr Kinder" ungefahr 1 his 2 Stunden taglich
frequentiert. Viel Fernsehen fOhrt ouch dazu,
doss die Motivation,eigene Initiotiven zu ergrei-
fen, abnimmt. Damit verlieren die Kinder die Fa-
higkeit, ihre Freizeit kreativ zu gestalten. Dos
Ziel, Kinder zur Autonomie zu erziehen, und Moti-
vation und Freude am Ergreifen von Initiativen zu
fbrdern, wird verfehlt.

Wohrscheinlich sehr gefahrlich, doch wenig un-
tersucht, ist die Vermittlung von Vorurteilen,
Klischees und Stereotypen von nie hinterfrogter
Anpassung. In diesem Sinne mag die Werbung eine
wesentliche Rolle spielen. Diese wird mit dem
Ziel eingesetzt, dos Fernsehpublikum, und dazu
gehbren ja ouch wesentlich die Kinder, in einer
bestimmten Weise zum Konsum von GOtern zu veran-
lassen. Unterschwellig werden bestimmte Haltunger
und Ideologien gebildet oder verstarkt. Verstand-
licherweise freut sich eine Hausfrau nicht unbe-
dingt so wie in der Werbung, wenn ihre Kinder mit
beschmutzten Hemden nach House kommen und sie
dann damit den Erfolg ihres Waschmittels erpro-
ben kann. Oder doss Kinder, die eine bestimmte
Art von Windeln tragen,glOcklicher sind als ande-

"Die Hauptge(l ahn, die. vom Bitd6chinm aco-
geht, tiegt wenigeA in dem Venhatten, da2s

auzt5,5t - obwoht e6 dine Gei) ahA tat-
6dchtich gibt	 aLs in dem Venhatten, dco
eA reAhindeAt: die Ge/spnache, die Spiete,
die Famitiene6te und die ,iamitianen Au-
einandvusetzungen, au tigAund deAen torn
Gnesisteit deA UndZichen LeAnpAoze.oe 2tatt-
(lindet und don ChaAakteA deis Kinde)s gelloAmt
wind. Den FeAn)seheA einzchatten (tuAn on)
hone den PAoze,m, den am Kindenn eAwach6e-
ne Leute macht, zum Stitt/stand bAingen
(tuAn oW."
Urie Bronfenbrenner in: Marie Winn, The

Plug-in Drug, New York 1977
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re ) mag dahingestellt bleiben. Dass die Virilitat
und Kraft der Manner erst dadurch bewiesen wird,
doss sie einen bestimmten Wagen fahren, wirkt
auf das Unterbewusstsein zahlreicher Menschen.
Es kann behauptet werden, doss verschiedene
Werbespots Menschen sogar zu deliquenteniVerhal-
ten veranlassen kOnnen. Die Werbesendungen im
Fernsehen haben im allgemeinen eine Vernichtung
des kritischen Konsumverhaltens zur Folge.

Die so rasche Entwicklung der audiovisuellen
Gerate in den letzten 2o Jahren und ihre Ausbrei-
tung in der BevOlkerung scheinoluns alle ein we-
nig zu Uberfordern. "Die Geister, die ich rief,
werd ich nicht mehr los"; Es ist ein Medium er-
schaffen worden, das fOr eine Grosszahl von
Menschen die Freizeitgestaltung Obernimmt und
durch seine EinflUsse nicht ungefahrlich ist.
Trotz der positiven Aspekte der Bildungserweite-
rung und der InformationsObermittlung, die man
dem Fernsehen einraumen muss, sollte doch mit
mehr Sorgfalt und Selektion "das KnOpfchen ge-
drOckt werden". Besonders die Erzieher von Kin-
dern mOssen sich der Verantwortung bewusst sein,
dass der Einfluss des wenig eingeschrankten Kon-
sumierens des TV-Angebots, die "Erwachsenen von

morgen" und damit unsere Gesellschaft pragt.

Brigitte Hartmann, Psychologin und Spieltherapeu-
tin

Gilbert Pregno, Psychologe und Familientherapeut
(beide tatig im Service de Guidance de l'Enfance
"Um Gruef" in Esch/Alzette)

(1) H. MUNDZECK; W. SCHNEIDER: Praktische
Medienerziehung (Beltz, 1979), S. 32.

(2) Zitat\cn H. JUNGERS: "Lernen durch Bilder-
Theoretische Konzepte und empirische
Befunde": in: AV-forschung Bd 7/1973 S. 91f

(3) H. MUNDZECK, W. SCHNEIDER, a.a.0. S. 33

litparade
der Fernsehsen

Welche Sendungen sehen sich die Kinder an, wenn
kein "Knight Rider"- und kein "Disney Channel"-Tag
ist?

Um dies zu erfahren, haben wir Anfang Juli eine
kleine Umfrage in der Schule in Gasperich gestar-
tet. 3/5 der Gaspericher SchUler sind Luxemburger;
die Auslander sind hauptsachlich Italiener und
Portugiesen. Die Umfrage ist natUrlich nicht re-
prasentativ; sie soil lediglich einen Trend auf-
zeigen. 16o Kinder haben an der Umfrage mitge-
macht.

Wetchn PfLogAamm 6chamt du (14.A. mc„(1.5tcx an?

5- 6 Jahre: RTLplus, RTL, ARD, ZDF
7- 8 Jahre: RTLplus, ZDF, A2, ARD
9-lo Jahre: RTLplus, RTL, ZDF, ARD

11-13 Jahre: RTLplus, RTL, ZDF, A2

Schcaot du jc_dol Tug .c_Akt?

Bei allen 4 Altersgruppen antwortete die Halfte
der Kinder mit "ja".

Wache_ Kindcumdunjen ..,schau,st du d4A cal?

5- 6 Jahre:

1. Die Sendung mit der Maus: ARD, S3

2. Sesamstrasse: ARD, S3
3. Disney Channel: FR3, RTBF 1
4. RTL-miniplus
5. Sandmannchen: S3

6. Chocolat show: RTL
7. La bande a grobo: RTL
8. Zeichentrickfilme auf allen Kanalen
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