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in der Schule verlieren. Angesichts der miiglichen
Erfahrungen 1st es schon falsch, von einem "verlore-
nen Jahr" zu sprechen. Im Zusammenhang mit der
Schwedensache haben wir es deshalb auch als unge-
recht empfunden, daB viele Lenten den Ausstieg aus
der Schule wegen des Sports so schlimm fa nden, aber
bereit sind zu akzeptieren, daB ein Jahr durch einen
Schiileraustausch im Rahmen des American Field
Service verloren geht. Ich wiirde viel eher sagen, daB
in all diesen Fallen, Zeit und Geld sinnvoll investiert

werden. Es gibt soviele Schuler, die durchfallen und
ein Jahr verspielen, ohne daB sic menschlich etwas
davon haben, aus reiner Lethargic. Ich glaube, es ist
wichtig, alles zu fOrdern, was die Kinder aus ihrer
mangelnden Kreativitat herausreiBt. Und letzten
Endes 1st das Tischtennisspielen auch eine Form der
Kreativitat.

Die Fragen stellten Fernand Fehlen and Claude Wey

Quelques reflexions sur le
cyclisme luxembourgeois
"La bicyclette est autre chose qu'an sport,
c'est un bienfait social" (Pierre Giffard dans
"Le petit Journal 1896)
"La bicyclette intervient dans notre societe
comme un engin magique, un engin merveil-
leux et un engin de concorde puisque, si les
pietons s 'ignorent, si les automobilistes s 'in-
vectivent, les cyclistes, eux, se saluent, se sou-
rient et s'unissent. (Jacques Goddet 1975 lors
de la remise de l'Oscar du Cycle)

La pratique du cyclisme etant a la fois jeu et effort,
loisir et competition, hiver et etc, froid et fournaise,
passe-temps familial et entrainement planifie, auto-
mobilistes egoistes et nature, les vrais problemes qui
resument la situation du sort cycliste luxembourgeois
sautent aux yeux:
- d'une part it y a le sport-loisir, qui rime avec plaisir,
c'est-à-dire sans effort majeur et par beau temps...
- d'autre part it y a le sport de competition qui rime
avec planification ... et abstention (de bien d'agre-
ments que propose noire societe de bien-etre 'mal-
heureusement' a nos enfants et adolescents)

Ceci dit, le recrutement chez nous est assure pour le
moment presque exclusivement par quelques assidus
qui ont trouve le cyclisme par hasard ou parce que un
des parents est ou a etc cycliste. Un plan de recrute-
ment bien structure au plan national est pour le
moment inexistant, et d'ailleurs irrealisable, vu les
conditions speciales et les difficultes rencontrees:
- En effet, les adeptes du cyclisme-loisir, et it y en a
heureusement de plus en plus, tournent !curs interets
vers d'autres horizons pendant les mois de mauvaises
conditions meteorologiques, faute d 'installations
adaptees a la pratique de leur sport favori. De cette
facon un bon apprentissage de la pratique du cyclis-
me est impossible, et a insionanque de feed-hack po-
sitifs, ma ints jeunes gens ne trouvent jama is goats a
la competition.
- A cet etat de chose viennent s'ajouter des pistes

cyclables, pistes cyclables souvent pas plus qu 'al ibi,
non pas concues pour une bonne pratique du sport
cycliste, ma is tout simplement afin de ne pas gener
les vrais "rois du goudron", les automobilistes!!! Ou
comment done expliquer le fait que la majorite de ces
pistes soient si etroites qu'elles ne pennettent meme
pas de rouler convenablement deux a deux?? En

outre ces pistes sont impratiquables pendant la mau-
vaise saison (et Dieu sa it combien elle est longue
chez nous), vu qu'elles ne sont balayees que tres oc-
casionnellement!
- La pratique du cyclisme en pleine nature (cyclo-

cross ou mountain-bike), indispensable a I'apprentis-
sage d'une bonne technique, est elle aussi de plus en
plus controversee a cause de soucis, souvent justifies
d 'a illeurs, pour notre environnement (volt entrepri-
ses commerciales qui s'enrichissent au detriment de
notre environnement...).

Comment done reagir? Plusieurs possibilites se pre-
sentent a nous, toutes complementaires 1 'une de
I'autre:
- rendre possible et attrayante la pratique du velo

dans nos villes par de vrais pistes cyclables - ceci
resoudra en meme temps bien des problemes de
parking et d 'environnement!!!
- elargir le reseau de vrais pistes cyclables rurales
- construire une piste indoor, afin de permettre aux
coureurs cyclistes de pratiquer leur sport favori
pendant toute I 'aim& dans de bonnes conditions. Par
le biais de la LASEP et de la LASEL un formidable
travail d'initiation pent ainsi etre fait loin des dangers
qui nous guettent sur nos routes.
- reglementer la pratique du cyclisme en pleine

nature et interdire l'exploitation commerciale.
- offir regulierement des formations pour entrai-
neurs de cyclisme, afin de garantir que nos jeunes
gens puissent apprendre correctement la pratique du
cyclisme (route, cross, piste) sur de vraies bases
scientifiques et non plus d'une fawn empirique.

Toutes ces conditions remplies, je suis sur que ce
sport qui a offert a nous les plus beaux succes sportifs
retrouvera sa lueur d'antan.

- Le cycliste West pas un survivant folklorique, mais
le pionnier du futur!!!

Rendons un denier hommage a Antoine Blondin, qui
ava it une grande passion pour la petite reine, et qui
vient de nous quitter:

"Depuis que la Providence a suggere au primate d'u-
tiliser an baton pour gauler les noix, la bicyclette
peat etre consideree comme I 'instrument le plus na-
ture! qui ait etc consenti a l'homme pour prolonger
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l'efficacite de son geste.
Parmi les moyens qui nous sont suggeres pour appri-
voiser gaiement l'existence, Pactivite cycliste en
groupe est l'un des plus simples et des plus sains. Elk
met precisement en oeuvre le gout de l'effort et de la
solidarite.

Le velo constitue une source d'esthetique incompa-
rable.
Le cyclisme est a la fois une science exacte et une
chanson de geste hasardeuse."

Cam ille Dahrn

Sport et marketing
Le sponsoring sportif: une autre forme de communication 1

Definitions
Sponsoring, sponsorship, sponsorisme, mecenat,
parrainage, parrainage sportif: autant de termes desi-
gnant une technique de communication import& des
Etats-Unis, qui est generalement connue sous le
tenne de sponsoring.

On s'accorde a situer les reels debuts de cette "revo-
lution dans la communication" voici une quinzaine
d'annees a peine, avec quelques exemples specifi-
ques remontant au debut des annees 70. Coca-Cola
avoue avoir commence a se rapprocher du sport des
les annees 20 et beaucoup d'entreprises sont presen-
tes dans la caravane publicita ire du Tour de France
cycliste, dans les gra nds tournois de tennis et de golf,
dans les courses automobiles ou autre grande mani-
festation sportive et ceci depuis longtemps

Cela vent dire qu'il y a mm parfum de Op connu et
de familiarite avec un phenomene qui finalement est
tres recent dans I 'approche systematique que nous lui
comp issons aujourd 'hui. D'apres Christian Garra-
bos , la nouveaute dans le sponsoring residerait dans
le degre de systematisation du processus, dans I'ap-
proche et l'utilisation novatrice de cette methode de
communication par des entreprises et par I'ampleur
qui lui est donnee, volontairement ou non, par les
medias et tout particulierement la television.

sion d'une activite au cours de laquelle le "sponsor"
pourra faire de la publicite dans des espaces (et
pendant des periodes) determines.

Bien entendu, l'operation pent etre plus complexe:
d'une part, en raison de divers droits que peut acque-
rir le sponsor vis-à-vis du sponsorise ou reciproque-
ment (licence du nom, pret de materiel, etc.), d'autre
part, en raison de Pexistence d'un "courtier", d'une
agence de publicite ou de sponsoring, de ('interven-
tion d'autres sponsors.

Le mecenat, lui, peut etre (lentil commune l'appui fi-
nancier ou materiel fourni, en dehors de toute obliga-
tion contractuelle et meme ne unilateralement, par un
"donateur" ou "mecene" a une autre personne qui en
beneficie pour ses activites sportives, culturelles,
educatives, etc.

3
 Le mecene n'attend pas une publi-

cite en sa faveur; it requiert meme parfois I'anony-
mat. Done, a la difference du mecene, le sponsor
apporte son soutien financier au sport en attendant
des retombees publicitaires directes et indirectes
aussi vastes que possible.

En résumé, nous pouvons dire que le sponsoring n'est
au fond qu'une nouvelle technique de publicite et de
marketing, cherchant a utiliser la symbiose realisee
entre le monde du sport et celui des a ffaires de fawn
durable. En contrepartie du financement qu'il recoit, Photo: Archly Eschette

Le sponsoring se caracterise par I 'en-
gagement que prend le beneficiaire
("le sponsorise") d 'assurer, a l'occa-
sion de Pactivite concernee, et en
faveur du sponsor, des marques ou des
produits de ce denmier, une certaine
publicite, si discrete soit-elle. Des en-
gagements reciproques naissent; une
relation contractuelle est nouee dans
laquelle la liberalite fait place a un
echange, le sponsor trouvant IA une
forme plus ou moms indirecte de pu-
blicite a rentabil iser au milieux.

Le sponsoring pourra it done se &fink
comme le contrat par lequel le
"sponsor" s'engage a fournir au
"sponsorise" une aide materielle (sous
forme de produits ou services) ou a lui
payer une certaine somme a l'occa-
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