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Wo steht der Uelzecht Kanal in der
einheimischen Fernsehlandschaft?

Ed Maroldt

Wahrscheinlich haben Sie schon mal zu néchtlicher Stunde in London eine Mineralwasserflasche oder
einen Hygieneartikel benétigt und sind dann in der Nachbarschaft ihres Hofels im Rund um die Uhr
offenen Laden eines bdrtigen Syrers oder Pakistanis findig geworden?

Das ist der Alltag von UK. Damit
meine ich hier nicht das United King-
dom sondern den Uelzecht Kanal. Ob
sonn- oder werktags, ob frahmorgens
oder spat am Abend, eigentlich unge-
wohnt fir einen offentlich-rechtlichen
Sender, den das staatlich unterstiitzte
Jugendfernsehen aus Esch nun mal ist,
schnippelt, werkelt stets eine Handvoll
Fernsehbegeisterter im Escher Kanal an
Beitrigen fir die nachste Sendung.

Auch wenn man dem eben erwihnten
syrischen Krdmer in London einen
Posten in der Luxus-Food-Abteilung
von Harrods anbieten wiirde, er bliebe
wohl lieber selbstindig. So ist es
auch beim UK. Der Gedanke, unsere
Redaktion an eine Zeitung zu binden,
eine Joint-venture mit einem gréfieren
Medienkomplex einzugehen, unser Pro-
gramm von RTL ausstrahlen zu lassen,
mag reizvoll scheinen, aber Autonomie
ist eigentlich ein unbezahlbares Luxus-
gut.

Was interessiert die Jugendlichen?

Irgendwann kamen die Steinzeitmen-
schen auf die Idee, ihr Jagdfleisch auf
eine spezielle Art zuzubereiten und
gemeinsam mit ihrer Sippe zu ver-
zehren. Der Erfolg des Gelages wurde
anschlieffend in Hohlenmalereien fest-
gehalten. So oder zumindest nicht viel
anders ist das Anliegen zu verstehen,
das viele Jugendliche mit ihren Beitra-
gen an den UK bindet.

Mit einem Sony-Camcorder bestiickt
geht man zum Rockkonzert, oder man

besucht Freundinnen im Merscher Bas-
ketinternat und halt das dort Erlebte im
Bilde fest. So m6chte man fast meinen,
das audiovisuelle Grundbedirfnis der
Jugend sei eine moderne Form des vor
einigen Generationen beliebten Poesie-
albums.

Motive sich beim UK zu engagieren
sind: selbst vor der Kamera stehen,
dabei gut aussehen und sich wenig um
die Sprechkultur kimmern, auf einem
lustigen Sofa oder Diwi lockere Impres-

Das eigentliche Verdienst
des Projektes
mag darin bestehen, dass es
gezeigt hat, dass ein
Medienprojekt keine Eintagsfliege
sein muss.

sionen zum gemeinsamen Musik-
geschmack austauschen, technisches
Gerat handhaben. Falls aber ein ande-
res Bild vom Escher Jugendsender beim
Publikum riiberkommen sollte, so wohl
deswegen, weil der Erwachsene bei der
Programmgestaltung eingreift. Die Leh-
rerhand fihrt. Sie scheut sich nicht,
dies zuzugeben, méchte z. B. die Zahl
der Beitrdge tiber einheimische Hard-
rockgruppen in Grenzen halten. Sie
mochte stattdessen einen breiteren Kul-
turbegriff in der Redaktion durchset-
zen. So werden die jungen Mitarbeiter
immer wieder dazu angespornt, das

Gesetz der Proximity und des Human
Interest zu berticksichtigen. Diesem
Konzept verdanken wir in letzter Zeit
Beitrige wie den tiber die erste schwarze
Professorin in unserer Schule, tber
eine Heiratsvermittlung von Russin-
nen oder eine Dokumentation iiber den
Schwimmsport in Esch.

Wie greift der Erwachsene ein?

Wer wie ich am lokalen oder nationalen
Politikgescheheninteressiert ist, méchte
natiirlich nationale Themen von den
Jugendlichen in Reportagen aufgreifen
lassen. Aber wie Hintergrundinforma-
tionen bearbeiten, wie Minister oder
Akteure des Wirtschaftslebens befragen
lassen, ohne Jugendliche dabei zu mani-
pulieren, indem man sie auf Themen-
komplexe st6ht, ihnen Fragen an Politi-
ker in den Mund legt¢ Nicht die Zensur
von Beitrdgen ist unser Problem son-
dern das Hineinfittern von Ideen in
die Redaktionsitzung einer Jugend, die
kaum mehr an politischen Fragen inter-
essiert ist.

Wie belastbar sind die Jugendli-
chen?

Im UK haben wir Kontakte zu den
Gestaltern des Offenen Kanals in
Deutschland, nehmen an Medientagen
oder Festivals deutscher Kollegen teil,
die beispielsweise in deutschen Grofb-
stadten Videofilme fur die Sozialarbeit
mit Jugendlichen einsetzen.

Der Leistungsdruck, der durch die
monatliche Sendung auf uns lastet,
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lasst die kreative Eigenleistung unserer
Jugendlichen zu kurz kommen. Wir
sind auf Reportagen fixiert, verwenden
leider (!) einen Grofiteil der Zeit im
Optionskursus Medien fiir die Redakti-
onsarbeit.

Auch haben die Gestalter unserer Soap-
Serie schon nach wenigen Folgen, die
sie in vélliger Eigenregie gedreht hat-
ten, gemerkt, wie strapazios die Crgan-
siation eines solchen Unternehmens ist.
Sie gaben wohl an erster Stelle auf,
weil das Drehbuchschreiben sie Giber-
fordert hat. Dennoch meine ich, dass
die Produktion von derartigen jugend-
nahen Fiktionen eine Schwerpunktar-
beit eines Jugendsenders sein sollten.

Uber welche Infrastruktur verfigt
der UK?

InFachzeitschriftenwie “Kameramann”
st6f5t man auf Berichte von Dokumen-
tarfilmern, die erzihlen, mit welcher
Art Equipment sie gerade diese oder
jene Ochsentour im Himalaya oder im
Dschungel durchgefithrt haben. Ich fiir
meinen Teil verzichte gerne auf eine
ausfiihrliche Beschreibung von Studio
und Regie im UK. Kurz und biindig:
Bei der Modernisierung des LGE vor 10
Jahren wurde unsere Schule mit einer
Fernsehregie ausgestattet.

Doch der uns vor neun Jahren bewil-
ligte Betacam-Schnittplatz und die dazu
gehorigen Kameras sind langst veral-
tet. Dank derinnovationsfreudigen Poli-
tik im Erziehungsministerium konnten
wir digital aufristen. Der Sendealltag
des UK wird nun seit zwei Jahren
iber einen Posten im Haushalt unserer
Schule sicher gestellt.

Das eigentliche Verdienst des Escher
Medienprojektes mag darin bestehen,
dass es dem Ministerium gezeigt hat,
dass ein Medienprojekt keine Eintags-
fliege sein muss. So haben Kollegen in
Diekirch, im Aline Mayrisch bei ihrer
Einrichtung davon profitiert, dass die
Escher das Scheunentor zu schuleige-
nen Videoregies aufgestofSen haben.

Meine Schultheatergruppe war einst
landbekannt. Einige meiner Schauspiel-
Schiiler aus dieser Ara sind nicht auf der
Theaterbihne gelandet, sondern sind
heute Journalisten, haben Pionierarbeit
im einheimischen Kinowesen geleistet.,

Dossier

sind der Kulturszene als Organisatoren
erhalten geblieben. Ahnliches gilt fiir
die Frage nach der Nachhaltigkeit des
Uelzecht Kanals.

Sind die Mitarbeiter des UK an
einem Beruf in den Medien interes-
siert?

Den Erfolg eines Medienprojektes sollte
man keineswegs daran messen, ob Schii-
ler, ob ehemalige Mitarbeijter des Pro-
jektes in audiovisuellen Berufen gliick-
lich geworden sind. Wohl haben einige
eine Ausbildung zum Journalisten abge-
schlossen. Wesentlicher scheint mir
aber, dass die Ehemaligen des UK bei
ihren Beitrigen gelernt haben, selbstan-
dig ein Projekt durchzufiihren.

Viele haben begriffen, welche Rolle der
Bildtriger in ihrer beruflichen Praxis
haben kann. Auch wette ich, dass man-
che ihr Engagement im UK nicht an
letzter Stelle in ihrem Curriculum vitae
anfithren. Pochen wir also darauf, im
Medienunterricht das Transferdenken
zu fordern und nicht gezielt Fachmin-
ner oder -frauen fir Kameratechnik
heranzubilden.

Identifizieren die Jugendlichen sich
mit dem Medienprojeki?

Natrlich erzihlen sie mit Stolz, wenn
sie auf der Strafbe auf ihre Mitarbeit
beim UK angesprochen werden, wenn
sie um Autogramme gebeten werden.
Aber nicht alles ist Gold, was glanzt.

Ein befreundeter Computerhidndler hat
vor kurzem zwei seiner Mitarbeiter ent-
lassen miissen, weil sie im Nebenjob
einen parallelen Handel mit Gerdten
betrieben und so Kunden abwarben. Ich
erwihne dies, weil Loyalitit auch eine
Grundvoraussetzung zur Mitarbeit im
UK ist. So hatten im letzten Jahr einige
unserer besten Mitarbeiter versucht bei
Tango tv angeheuert zu werden.

Da die Schularbeit stets den Vorrang
haben muss, hielt ich eine Dreifach-
belastung fiir unangemessen. Jugendli-
che engagieren sich oft ein Jahr lang mit
ihrer ganzen Kraft im Medienprojekt,
um dann im darauf folgenden Jahr ihre
Strategie zu dndern, neuen Inhalten
nachzujagen. Dartiber sollte man nicht
klagen. Man muss sich aber bewusst
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sein, dass man mit Jugendlichen zu tun
hat, die einen breitgefacherten Inter-
essehorizont haben. Die sich schnell
begeistern lassen, aber ebenso schnell
wieder abspringen kénnen.

Uelzechtkanal

C’est en mars 1996 que les program-
mes du Uelzechtkanal ont démarré.
Les Eschois étaient les premiers &
recevoir une autorisation a diffuser
des programmes de télévision apres
la CLT.

Un conseil d’administration, présidé
par le directeur du LGE figure a la
téte du UK.

Le contenu est choisi par les éleves
des cours a option en troisieme et
en deuxieme du LGE, aidés et con-
seillés par un enseignant et des char-
gés de cours. Un rédacteur en chef
est choisi parmi les éleves les plus

agés.

Les émissions peuvent étre captées
par le réseau a céble de la ville
d’Esch. Ce réseau distribue le signal
dans une grande partie des commu-
nes du canton d’Esch, notamment
Sanem, Mondercange, Bascharage,
Rumelange. Au fil des années, la dis-
tribution s’est étendue aux réseaux
Eltrona-Luxembourg, Ville de Dude-
lange et Coditel. Aujourd’hui, on
peut dire que deux tiers des Luxem-
borugeois peuvent recevoir les pro-
grammes des Eschois.

Dans le Sud du pays, il n’y a que les
villes de Differdange et de Pétange
qui pour le moment échappent a la
distribution.

Le UK est un projet du Ministere de
I’Education nationale. Il fonctionne
a travers le budet de fonctionnement
du LGE. Linfrastructure a été ins-
tallée par ’Administration des Bati-
ments Publics lors de la rénovation
du LGE. Les bancs de montage et les
moyens de tournage sont la propriété
du LGE. Depuis septembre 2002 UK
est autorisé a diffuser des publicités.



